PROGRAM STUDIOW

Publikowanie cyfrowe i sieciowe
studia pierwszego stopnia, stacjonarne

Plan studiow

Rok studiow: I

Semestr: pierwszy

Lp. Nazwa przedmiotu O/F* zl;(;;?*a* gL:)cdzzbiz P:g.:_(st;y Forma zaliczenia
1 |Edytory grafiki 0 L 30 2 Zo
2 |[Edytory tekstu 0 L 30 2 Zo
3 JI_Eet;/:flfoiWeetjykieta w komunikacji 0 K 30 3 70
4 |Historia mediéw 0 W 30 3 E
5 | Komunikacja w teorii i praktyce 0] w 15 3 E
6 | Komunikacja w teorii i praktyce 0] K 30 3 Zo
7 | Komunikacja wizualna 0] K 30 2 Zo
8 |Podstawy edytorstwa 0 w 15 3 E
9 |Podstawy edytorstwa 0] K 30 3 Zo
10 | Przedmiot humanistyczny*** O/F W/K 30 3 Zo/E
11 | Przedmiot do wyboru**** F W/K/L 30 3 Zo/E
12 gfhorvgina;/zlgg\g; s(zvlf;ils)nie BHP oraz O e-learning 4 0 Z
Razem 304 30
Semestr: drugi
Lp. Nazwa przedmiotu O/F* zl;cj);?*a* gl;ti)cdzzbii P:g.:_(;y Forma zaliczenia
1 |CMS - systemy zarzadzania trescig 0] L 30 3 Zo
2 | Edytorstwo publikacji cyfrowych 0 w 15 3 E




3 |[Edytorstwo publikacji cyfrowych 0] K 30 3 Zo
4 |Ksigzka w ekosystemie mediéw 0 W 15 3 E
5 |Ksigzka w ekosystemie mediow 0 K 30 3 Zo
6 |Kultura jezyka 0 K 30 3 Zo
7 |Praca w programie inDesign 0] L 30 2 Zo
8 | Techniki wywierania wptywu 0 K 30 3 Zo
9 |Twodrcze pisanie — warsztaty 0 Wr 30 3 Zo
10 | Lektorat jezyka obcego 0] Lekt. 60 0 Z
11 | Przedmiot do wyboru **** F W/K/L 15 2 Zo/E
12 | Przedmiot do wyboru ***x* F W/K/L 15 2 Zo/E
Razem 330 30
Rok studiow: II
Semestr: trzeci
Lp. Nazwa przedmiotu O/F* z':;é?*a* gI;-:)cdzzbi: P:g.:_(;y Forma zaliczenia
1 |Czytanie i czytelnik 0] K 30 3 Zo
2 [ Ocena jakosci informacji 0 K 30 3 Zo
3 | Podstawy typografii 0 w 15 3 E
4 | Podstawy typografii 0 L 30 2 Zo
5 ;R)z/ankezcl;cv\zlzgawniczy - aspekty 0 K 15 > 70
6 | Wstep do marketingu 0 K 30 3 Zo
7 |faradzanie olekcam e- o | w || o E
8 |jariaduanie kolecami e AN ERE 2
9 | Zasoby informacji 0 L 30 2 Zo
10 | Lektorat jezyka obcego 0 Lekt. 60 0 Z




11 |Rynek pracy O K 15 1 Zo
Specjalnosé: komunikacja cyfrowa //
12 | Specjalnosé: projektowanie O/F W/K/L 60 6 Zo
publikacji
Razem 360 30
Semestr: czwarty
. Forma Liczba | Punkty . .
%
Lp. Nazwa przedmiotu O/F zajeé** |godzin| ECTS Forma zaliczenia
1 | Czytanie i czytelnik - projekt 0 K 15 3 Zo
2 |[Informacja w teorii i praktyce 0] w 30 3 E
3 Podstawy _n_auk o komunikacji 0 W 30 3 E
spotecznej i mediach
4 |Praktyczne aspekty prawa 0] K 30 3 Zo
5 |Rynek ksigzki w Polsce i na swiecie 0] K 30 3 Zo
6 |Sieciowe Srodowisko pracy 0 L 30 2 Zo
7 | Wprowadzenie do pracy naukowej 0] K 30 3 Zo
8 | Wyszukiwanie informacji O L 30 2 Zo
9 |Lektorat jezyka obcego 0] Lekt. 60 0 Z
10 | Wychowanie fizyczne 0 ¢ 30 0 Z
Specjalnos¢: komunikacja cyfrowa //
11 [ Specjalnos¢: projektowanie O/F W/K/L 75 8 Zo
publikacji
Razem 390 30
Rok studiow: III
Semestr: piaty
. Forma Liczba | Punkty . .
%
Lp. Nazwa przedmiotu O/F zajeé** |godzin| ECTS Forma zaliczenia
1 Kpnwersatpriurp terminologiczne 0 K 15 2 70
(jezyk angielski)
2 !Vle,tqdy badan jakosciowych i 0 K 30 2 70
ilosciowych
3 |[Otwarta nauka i kultura @) W 15 3 E




4 |Wiedza o kulturze 0] W 15 3 E
5 | Wiedza o kulturze 0] K 30 2 Zo
6 |Seminarium licencjackie 0 S 30 5 Zo
7 | Wychowanie fizyczne 0 ¢ 30 0 Z
Specjalnos¢: komunikacja cyfrowa //
8 |Specjalnosé: projektowanie O/F W/K/L 90 9 Zo
publikacji
9 |Przedmiot humanistyczny*** O/F W/K 15 2 Zo/E
10 | Przedmiot do wyboru**** F W/K/L 15 2 Zo/E
Razem 285 30
Semestr: szosty
Lp. Nazwa przedmiotu O/F* z':;é?*a* gL:)cdzzbi: P:g.:.(;y Forma zaliczenia
1 (kZIFi{eI\:I]t—a;airzqdzanie relacjami z 0 K 30 2 70
2 | Praca z przektadem @) K 30 2 Zo
3 |Seminarium licencjackie 0 S 30 7 Zo
4 |Lektorat jezyka obcego (wpis) 0] - 0 12 E
Specjalnos¢: komunikacja cyfrowa //
5 |Specjalnos¢: projektowanie O/F W/K/L 90 7 Zo
publikacji
Razem 180 30

* Przedmiot: obowigzkowy - O / fakultatywny - F

** Forma zaje¢: W - wyktad, C - ¢wiczenia, S - seminarium, L - laboratorium, K -

konwersatorium, Wr - warsztaty, Lekt. - lektoraty

*** przedmiot humanistyczny wybierany z oferty ogdélnowydziatowej
**x* Pprzedmiot do wyboru ze zmiennej listy przygotowywanej przez Instytut na dany rok

akademicki

taczna liczba godzin na studiach 1849
taczna liczba godzin przedmiotow specjalnosciowych 315
(wliczone w catos¢ godzin)
Liczba semestrow 6
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Wskazniki ECTS

nauk humanistycznych

Liczba punktéw ECTS wymagana do ukonczenia studiéow pierwszego stopnia 180
Liczba punktéw ECTS dla przedmiotéw do wyboru: specjalnosciowe, do wyboru i 56 (31%
seminaryjne (wliczone w catos¢ punktéw) ECTS)
Liczba punktéw ECTS, ktére student musi uzyskac na zajeciach wymagajacych
bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich 180
Liczba punktéw ECTS, ktérg student musi uzyskaé¢ w ramach zaje¢ z dziedziny c

Liczba punktow ECTS, ktorg student musi uzyskaé realizujac moduty na
zajeciach ogolnouczelnianych (lektoraty, moduty zwigzane z przygotowaniem do
zawodu nauczyciela)

12 (lektorat)
+ 8 (lektorat
jezyka
polskiego dla
cudzoziemcéw)

Wymiar praktyki zawodowej i liczba punktow ECTS przypisanych praktykom
okreslonym w programie studiow

nie dotyczy

Procentowy udziat liczby punktéw ECTS dla programu przyporzadkowanego do
wiecej niz jednej dyscypliny

nie dotyczy

Procentowy udziat poszczegdlnych dyscyplin, do ktérych odnoszg sie efekty

100% (nauki o

uczenia sie. komunikacji
spotecznej i
mediach)
Specjalnos¢: komunikacja cyfrowa
Rok studiow: II
Semestr: trzeci
. Forma | Liczba | Punkty Forma
%
Lp. Nazwa przedmiotu O/F zaje¢** [ godzin| ECTS zaliczenia
1 Komunikacja w srodowisku 0 K 30 3 70
cyfrowym
2 | Webwriting 0] K 30 3 Zo
Razem 60 6
Semestr: czwarty
. Forma | Liczba | Punkty Forma
%
Lp. Nazwa przedmiotu Oo/F zajec¢** | godzin | ECTS zaliczenia
1 [E-marketing 0 K 30 3 Zo




2 | Netnografia 0] L 30 3 Zo
3 | Networking 0 Wr 15 2 Zo
Razem 75 8
Rok studiow: III
Semestr: piaty
o Nazwaprzedmiors |o/F+| Forms |uiczba|Punkdy) rorme
1 [Spoteczne oddziatywanie mediow O K 30 3 Zo
2 | Spotecznosci wspoétpracy - Wikipedia 0] L 30 3 Zo
3 |Prawo w Internecie 0] W 30 3 Zo
Razem 90 9
Semestr: szosty
| Nawapreamiots  [o/ee| Form | Lieba Pundy|  forma
1 |Ekologia informacji 0] K 30 2 Zo
2 léi{)té)r(iénlé(seer Interface/User 0 L 30 3 70
3 | Kanaty dystrybucji cyfrowej 0] K 30 2 Zo
Razem 90 7
Specjalnosé¢: projektowanie publikacji
Rok studiow: II
Semestr: trzeci
Lp. Nazwa przedmiotu O/F* zl;?é?*a* gL::dzzIT; P:cr:\_:_(;y za':i‘::"zrgf:ia
1 \F/’Vrgliizg;cg\\llvv:)nie grafiki (rastrowa i 0 L 30 3 70
2 | Wspétczesna grafika uzytkowa 0 K 30 3 Zo
Razem 60 6

Semestr: czwarty




. Forma | Liczba | Punkty Forma
%
Lp. Nazwa przedmiotu O/F zaje¢** [godzin| ECTS zaliczenia
1 | Edytorstwo dziet literackich O K 30 3 Zo
2 |Prawo autorskie O K 15 2 Zo
3 [Wizualizacja tresci 0 L 30 3 Zo
Razem 75 8
Rok studiow: III
Semestr: piaty
. Forma | Liczba | Punkty Forma
b 3
Lp. Nazwa przedmiotu O/F zaje¢** [godzin| ECTS zaliczenia
1 |InDesign - projekt 0] L 30 3 Zo
2 [Redakcja i korekta tekstu 0 K 30 3 Zo
Rynek wydawniczy w
3 |anglojezycznych zasobach 0] K 30 3 Zo
internetowych
Razem 90 9
Semestr: szosty
. Forma | Liczba | Punkty Forma
%
Lp. Nazwa przedmiotu O/F zajec** [godzin| ECTS zaliczenia
1 | Content marketing @) Wr 30 3 Zo
2 | Estetyka w projektowaniu @) W 30 2 Zo
3 Pl_*z_etvx{arzg_me danych w procesie 0 L 30 2 70
digitalizacji
Razem 90 7

* Przedmiot: obowigzkowy - O / fakultatywny - F

** Forma zaje¢: W - wyktad, C - ¢wiczenia, S - seminarium,

konwersatorium, Wr - warsztaty, Lekt. - lektoraty

L - laboratorium, K -




OPIS ZAKLADANYCH EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU STUDIOW

Kierunek studiow: Publikowanie cyfrowe i sieciowe

Dyscypliny naukowe: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)
Poziom ksztatcenia: studia pierwszego stopnia

Poziom kwalifikacji: 6 PRK

Profil ksztatcenia: ogélnoakademicki

Tytut zawodowy nadawany absolwentom: licencjat

Kod efektu
uczenia sie dla
kierunku
studiéw

Efekty uczenia sie dla kierunku studiéw

Po ukonczeniu studiéw pierwszego stopnia na kierunku
Publikowanie cyfrowe i sieciowe absolwent uzyska efekty uczenia
sie w zakresie:

Odniesienie do
charakterystyk
drugiego
stopnia PRK
(kody)

WIEDZA

K_W01

Ma zaawansowang wiedze o miejscu, znaczeniu, przedmiotowej i
metodologicznej specyfice oraz kierunkach rozwoju nauk o
komunikacji spotecznej i mediach jako dyscypliny badajacej
wspoditczesne srodowisko medialne i informacyjne cztowieka.

P6S_WG

K_W02

Zna w zaawansowanym stopniu terminologie stosowang we
wspotczesnej nauce, zwtaszcza w naukach o komunikacji spotecznej
i mediach w obszarze edytorstwa i komunikacji cyfrowej, wiedzy o
jezyku, literaturze, mediach i kulturze.

P6S_ WG

K_WO03

Zna w stopniu zaawansowanym podstawowe zrédfa informacji z
zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz
profesjonalnej dziatalnosci wydawniczej.

P6S_ WG

K_Wo04

Ma zaawansowang wiedze (obejmujacq teorie, historie, terminologie
i metodologie) w zakresie nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

P6S_WG

K_WO05

Ma zaawansowang wiedze szczego6towga z zakresu: narzedzi, metod i
technik wytwarzania piSmiennictwa, jego obiegu i uzytkowania;
projektowania i rozpowszechniania publikacji; znaczenia
komunikacji tradycyjnej i cyfrowej w zyciu spotecznym; obiegu
informacji elektronicznej; strategii upowszechniania i oceny
zasobdw pismienniczych tradycyjnych i cyfrowych.

P6S_WG

K_WO06

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu relacje miedzy
studiowang dyscypling a innymi dyscyplinami naukowymi.

P6S_WG

K_WO07

Ma zaawansowang wiedze o funkcjonowaniu wspotczesnego
spoteczenstwa po przetomie cyfrowym i rozumie fundamentalne
dylematy zwigzane z komunikacjq i dziatalnoscig publikacyjng
prowadzong w nowomedialnym kontekscie.

P6S_WK

K_WO08

Zna i rozumie w stopniu zaawansowanym wybrane metody analizy i
interpretacji zjawisk wtasciwe dla nauk o komunikacji spotecznej i
mediach.

P6S_WG

K_WO09

Zna metody i podstawowe zasady dotyczace rozwijania réznych
form przedsiebiorczosci.

P6S_WK

K_W10

Zna i rozumie pojecia i zasady z zakresu ochrony wtasnosci
intelektualnej, prawa autorskiego i ochrony danych osobowych oraz
etyczne, prawne i ekonomiczne uwarunkowania dziatalnosci
wydawniczej i funkcjonowania mediow cyfrowych.

P6S_WK

UMIEJETNOSCI

K_uo1

Potrafi wyszukiwaé, selekcjonowad, analizowac, uzytkowac, oceniac,
prezentowac i archiwizowac informacje pozyskane z réznego

rodzaju zrodet, wykorzystujgc w tym celu zaawansowane narzedzia

P6S_UW
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i najnowsze technologie, a takze formutowac na tej podstawie
wilasne (rowniez krytyczne) sady.

K_u02

Posiada umiejetnosci badawcze (formutowania probleméw
badawczych, stawiania hipotez, doboru Zzrédet, metod i narzedzi
badawczych, stuzacych weryfikacji hipotez, gromadzenia i analizy
danych, wyciggania wnioskdéw oraz opracowania i prezentacji
wynikéw) pozwalajace na rozwigzywanie lub objasnianie typowych
probleméw w zakresie nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

P6S_UW

K_U03

Potrafi efektywnie korzystac z technologii informacyjnych i
komunikacyjnych w samodzielnym nabywaniu wiedzy i rozwijaniu
umiejetnosci badawczych, kierujac sie wskazéwkami opiekuna
naukowego.

P6S_UW

K_uo04

Rozpoznaje, umie analizowac i oceniac rézne rodzaje komunikatéw
oraz zasobow cyfrowych pod katem ich cech tresciowych,
strukturalnych, estetycznych i funkcjonalnych.

P6S_UW

K_UO05

Porusza specjalistyczne tematy, komunikujac sie ze zréznicowanymi
kregami odbiorcow; wykorzystuje do tego celu tradycyjne i
nowoczesne kanaty oraz techniki komunikacyjne, stosuje
specjalistyczng terminologie, a w razie potrzeby konsultuje sie ze
specjalistami zajmmujgcymi sie teorig i (lub) praktyka w obszarze
komunikacji cyfrowej i dziatalnosci wydawniczej.

P6S_UK

K_U06

Potrafi bra¢ udziat w debacie, uzasadnia prezentowane opinie oraz
formutuje i wyraza poglady w odniesieniu do zjawisk z zakresu nauk
0 komunikacji spotecznej i mediach.

P6S_UK

K_u07

Posiada umiejetno$¢ pisania prac w jezyku polskim z
wykorzystaniem réznych zrédet i poprawnie skonstruowanym
aparatem naukowym.

P6S_UK

K_U08

Posiada podstawowg umiejetnos$¢ tworzenia tekstéw oraz
przygotowania wystgpien ustnych i prezentacji (w tym
multimedialnych).

P6S_UK

K_U09

Posiada podstawowe umiejetnosci w zakresie projektowania i oceny
elektronicznych ustug i produktéw oraz potrzeb informacyjnych
réznych grup uzytkownikdéw.

P6S_UW

K_U10

Potrafi komunikowac sie w przynajmniej jednym nowozytnym
jezyku obcym na poziomie biegtosci B2 Europejskiego Systemu
Opisu Ksztatcenia Jezykowego Rady Europy.

P6S_UK

K_U11

Rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie jako warunku
powodzenia na rynku pracy, potrafi planowac¢ uzupetnianie i
aktualizowanie swojego wyksztatcenia oraz kompetencji
zawodowych.

P6S_UU

K_U12

Potrafi pracowac¢ w grupie, przyjmujac w niej rézne role, zespotowo
projektowac i realizowa¢ wyznaczone zadania.

P6S_UO

KOMPETENCIJE SPOLECZNE

K_KO01

Prawidtowo rozstrzyga dylematy zwigzane z petnieniem rdl
zawodowych; akceptuje konieczno$¢ poszanowania prawa,
przestrzegania zasad etyki i standardéw profesjonalnych, dbatosci o
dorobek i tradycje zawodu.

P6S_KR

K_K02

Jest gotowy do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i korzystania z
wiedzy ekspertow.

P6S_KK

K_KO03

Uznaje znaczenie wiedzy w rozwigzywaniu problemoéow poznawczych

i praktycznych w dziatalnosci naukowej i zawodowej.

P6S_KK




Jest gotow do przyjecia zobowigzan spotecznych zwigzanych z
komunikacjg i udostepnianiem tresci we wspotczesnym Swiecie oraz
K_K04 aktywnego uczestnictwa w réznorodnych akcjach podejmowanych w
tym obszarze na rzecz srodowiska spotecznego i interesu
publicznego.

P65_KO

K_KO05 Mysli i dziata w sposéb przedsiebiorczy.

P65_KO

Objasnienie symboli:

P7S _WG - kod skfadnika opisu kwalifikacji dla poziomu 7 w charakterystykach drugiego stopnia Polskiej Ramy

Kwalifikacji

K (przed podkresleniem) - kierunkowe efekty uczenia sie

K_W - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie wiedzy

K_U - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie umiejetnosci

K_K - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie kompetencji spotecznych
01, 02, 03 i kolejne - kolejny numer kierunkowego efektu uczenia sie
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Pokrycie efektow uczenia sie okreslonych w charakterystykach drugiego stopnia Polskiej] Ramy Kwalifikacji przez efekty kierunkowe

Kierunek studiow: Publikowanie cyfrowe i sieciow
Poziom ksztalcenia: studia I stopnia
Profil ksztalcenia: ogélnoakademicki
Kod sktadnika Odniesienie do efektow
opisu Polskiej . , . . . el uczenia sie dla
Ramy Efekty uczenia sie okreslone w charakterystykach drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji kierunku Publikowanie
Kwalifikagji cyfrowe i sieciowe
WIEDZA
Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu — wybrane fakty, obiekty i zjawiska oraz dotyczace
P6S WG ich metody i teorie wyjasniajace ztozone zaleznosci miedzy nimi, stanowigce podstawowg K_W01, K_WO02,

- wiedze 0gdlng z zakresu dyscyplin naukowych lub artystycznych tworzacych podstawy K_W03, K_W04,
teoretyczne oraz wybrane zagadnienia z zakresu wiedzy szczegdtowej - wiasciwe dla K_W05, K_WO06,
programu studiow, a w przypadku studiéw o profilu praktycznym - rowniez zastosowania K_wWo08
praktyczne tej wiedzy w dziatalnosci zawodowej zwigzanej z ich kierunkiem
zna i rozumie fundamentalne dylematy wspodtczesnej cywilizacji podstawowe ekonomiczne,
prawne, etyczne i inne uwarunkowania réznych rodzajow dziatalnosci zawodowej zwigzanej z K WO7. K W09

P6S_WK kierunkiem studiow, w tym podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony wtasnosci Tk \IN16 !
przemystowej i prawa autorskiego podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form - !
przedsiebiorczosci

UMIEJETNOSCI
potrafi wykorzystywac¢ posiadang wiedze - formutowad i rozwigzywac ztozone i nietypowe
problemy oraz wykonywac zadania w warunkach nie w petni przewidywalnych przez: —
wiasciwy dobor zrodet i informacji z nich pochodzacych, dokonywanie oceny, krytycznej

P6S UW analizy i syntezy tych informacji, — dobdr oraz stosowanie wtasciwych metod i narzedzi, w K_U01, K_U02, K_UO03,

- tym zaawansowanych technik informacyjno-komunikacyjnych; potrafi wykorzystywac K_U04, K_U09
posiadang wiedze - formutowac i rozwigzywac problemy oraz wykonywac zadania typowe dla
dziatalnosci zawodowej zwigzanej z kierunkiem studiow — w przypadku studiéw o profilu
praktycznym

P6S_UU potrafi samodzielnie planowac i realizowac wiasne uczenie sie przez cate zycie K_U11
potrafi komunikowac sie z otoczeniem z uzyciem specjalistycznej terminologii brac¢ udziat w K U06. KU 07. K UO8

P6S_UK debacie - przedstawiac i oceniac rézne opinie i stanowiska oraz dyskutowac o nich postugiwac - ! K UlOI - !
sie jezykiem obcym na poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego -
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P6S_UO

potrafi planowac i organizowac prace indywidualng oraz w zespole wspoétdziataé z
innymi osobami w ramach prac zespotowych (takze o charakterze
interdyscyplinarnym)

K_U12

KOMPETENCIE SPOLECZNE

P6S_KK

jest gotow do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci, uznawania znaczenia
wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych oraz zasiegania opinii
ekspertéw w przypadku trudnoséci z samodzielnym rozwigzaniem problemu)

K_K02, K_KO03

P6S_KR

jest gotow do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, w tym: — przestrzegania zasad
etyki zawodowej i wymagania tego od innych, — dbatosci o dorobek i tradycje zawodu

K_KO01

P6S_KO

jest gotow do wypetniania zobowigzan spotecznych, wspdtorganizowania dziatalnosci na
rzecz $rodowiska spotecznego inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego; myslenia i
dziatania w sposéb przedsiebiorczy

K_KO04, K_KO05

*Objasnienie symboli:

P6S_WG/P7S _WG - kod sktadnika opisu kwalifikacji dla poziomu 6 i 7 w charakterystykach drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji
K (przed podkresleniem) - kierunkowe efekty uczenia sie

K_W - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie wiedzy

K_U - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie umiejetnosci

K_K - kierunkowe efekty uczenia sie¢ w zakresie kompetencji spotecznych

01, 02, 03 i kolejne - kolejny numer kierunkowego efektu uczenia sie
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Tresci programowe. Efekty uczenia sie dla przedmiotéow/modutow zajec

Nazwa przedmiotu

Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

CMS - systemy

Wprowadzenie do interfejsu administracyjnego. Uzytkownicy systemu, ich role i

K_W02, K_W05, K_U03,

1. : - uprawnienia. Tworzenie uproszczonej witryny. Analiza potrzeb uzytkownikow. K_U04, K_KO01, K_K04
zarzadzania trescig . B} T . )
Wykorzystanie szablonow. Tworzenie witryny ztozonej.
Wptyw Internetu na zachowania konsumenckie i dziatalno$¢ marketingowg. Cele i K_W02, K_W09, K_U04,
5 . zatozenia marketingu tresci. Odbiorca (persona) jako przedstawiciel grupy docelowej. K_U09, K_KO05
. Content marketing ) . , . . ) , o .
Narzedzia marketingu tresci (m.in. media spotecznosciowe, blog, e-mail, infografiki,
webinary, newslettery). Podstawowe zasady webwritingu i copywritingu.
CRM - zarzadzanie Wprowadzenie do zarzadzania relacjami z klientami. Kategorie klientéw i polityk z nimi K_WO09, K_W10, K_U01,
3. relacjami z zwigzanych. Rola klientéw w rozwoju przedsiebiorstwa. Obszary komunikaciji z klientem. | K_U02, K_K02
klientami Badanie satysfakcji klientéw.
Psychofizyczny proces czytania. Czytelnicze dyspozycje motywacyjne i instrumentalne. K_W02, K_U01, K_U06,
4. Czytanie i czytelnik | Zachowania lekturowe i ich uwarunkowania. Sytuacje i okolicznosci lektury. Funkcje K_U12
lektury. Typizacja czytelnikéw. Czytelnictwo w Polsce i na $wiecie. Metody, techniki i
zrédta do badan czytelniczych - wprowadzenie.
5. Czytanie i czytelnik | Wybrane metody i techniki badan czytelniczych. Zrédta do badan czytelniczych. Analiza K_W05, K_U01, K_U02,
- projekt zachowan lekturowych wybranych grup odbiorcéw. K_U12
Cele i zadania edytorstwa tekstéw literackich. Edytorstwo filologiczne: pojecie krytyki K_W02, K_WO05, K_W10,
tekstu i edycji krytycznej dzieta literackiego. Modele wydawnicze ksigzki literackiej. K_U01, K_U02, K_U04,
6. Edytorstwo dziet Relacje miedzy tekstem a obrazem w edycjach dziet literackich. Edytorstwo tekstow K_U06, K_KO01
literackich dawnych - podstawa druku, skazenia tekstu, problemy modernizacji. Wybrane problemy
wydawania dziet literackich w kontekscie wspotczesnego rynku ksigzki i rozwoju nowych
technologii.
Wyktad: Fonty — adaptowane i nowe. Definicja, historia i przyktady publikacji cyfrowych. | K_ W02, K_WO05, K_UO06,
7 Edytorstwo Organizacja pracy nad publikacjg cyfrowq. Zasady przygotowania publikacji cyfrowych. K_KO01
' publikacji cyfrowych | Formaty i zabezpieczenia plikéw. Wydawnictwa subsydiowane, vanity i self-publishing.
Digitalizacja. Problemy wspédtczesnego wydawcy.
8 Edytorstwo Konwersatorium: Fonty — adaptowane i nowe. Przyktady publikacji cyfrowych. Korekta K_W02, K_WO05, K_U01,

publikacji cyfrowych

publikacji cyfrowej. Wydawnictwa subsydiowane, vanity i self-publishing. Digitalizacja.

K_U03, K_KO04
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Edytory grafiki. Wykorzystanie programow komputerowych pakietu Adobe w

K_W05, K_W09, K_U04,

InDesign - projekt

wyspecjalizowanych narzedzi komputerowych. Zaawansowane funkcje programéw do
sktadu komputerowego. Dopasowanie warsztatu do potrzeb publikacji réznego typu.

9. Edytory grafiki projektowaniu grafiki rastrowej i wektorowej. Warstwy. Maski. Kanat Alfa. Efekty K_U09, K_U11, K_KO01
specjalne. Raster. Wektor. Ocena jakosciowa projektéw graficznych.
Ogolne zasady dotyczgce poprawnej edycji tekstu i typografii. Zaawansowane K_WO05, K_U03, K_UO05,
10. | Edytory tekstu formatowanie dokumentu. Tworzenie tabel i ich formatowanie. Wstawianie grafiki. K_U1l1, K_KO01
Narzedzia do pisania i odwotania.
Ekologia informacji i jej usytuowanie we wspétczesnej nauce. Cywilizacyjne zyski i K_WO01, K_W07, K_UO01,
koszty ekspansji narzedzi utrwalania, przetwarzania i dystrybucji informacji cyfrowych. K_U06, K_K02
11 . . Zjawisko przetadowania informacjami w perspektywie historycznej i wspétczesnej.
- | Ekologia informacji L o . .
Zagrozenia uzytkownikdéw nowoczesnych technologii teleinformatycznych
(psychologiczne, techniczne, medyczne, spoteczne itd.) i metody przeciwdziatania ich
negatywnym skutkom. Formy ochrony sieciowego srodowiska komunikacyjnego.
Segmentacja klientéw e-marketingu. Planowanie mediéw (modele i rodzaje serwisow K_W02, K_U01, K_U08,
12. | E-marketing www, tresé, nawigacja, popularnosc serwisu). Marketing a wyszukiwarki internetowe. K_U12, K_KO05
Reklama odstonowa, e-mail marketing, marketing mobilny. Badania online.
Estetyka i kanony estetyczne. Przemiany estetyczne w projektowaniu publikacji na K_W02, K_W04, K_U06,
13, | Estetyka w przestrzeni dziejow. Korzenie wspoétczesnego projektowania graficznego. Style i K_KO03
projektowaniu tendencje w projektowaniu II pot. XIX-XXI w. w Polsce i Europie. Charakterystyczne
motywy i rozwigzania graficzne utrwalone we wspotczesnej kulturze wizualnej.
Etvka i etvkieta w Etykieta jezykowa i etyka komunikacji jako przedmiot badan pragmatyki jezykowej. K_W02, K_W07, K_WO08,
14. koT11unika¥:'i Polski model grzecznosci jezykowej i grzecznosciowe akty mowy. Elementy etykiety K_U04, K_KO01
e7vkowei ) biznesowej. Rola jezykowych zachowan grzecznosciowych w komunikacji
Jezy . miedzykulturowej. Etyka w komunikacji interpersonalnej i masowej — wybrane zjawiska.
Historia mediow - jej zakres i uzytecznos¢. Pierwotna oralnosc i poczatki piSmiennosci K_W01, K_W04, K_W08,
(funkcje i znaczenie pisma w kulturze oralnej). Rozwdj kultury ksigzki w zakresie zjawisk | K_U01, K_K03
15. | Historia mediéw zwigzanych z procesami jej wytwarzania, obiegu i funkcjonowania w spoteczenstwie.
XIX-wieczny postep techniczny a narodziny mediéw masowych. Geneza i przebieg
rewolucji cyfrowej w kontekscie uwarunkowan technologicznych i Srodowiskowych.
16 Projektowanie publikacji elektronicznych i drukowanych z wykorzystaniem K_WO05, K_U09, K_KO03
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Informacja w teorii i

Potoczne i naukowe ujecie informacji. Uzytkownicy informacji - ich potrzeby i
zachowania. Bariery informacyjne. Informacja jako uniwersalny atrybut wtadzy i
podstawa funkcjonowania nowoczesnego spoteczenstwa informacyjnego. Dzielenie sie

K_W01, K_W06, K_W07,
K_U09, K_K01

17. praktyce informacjg i wiedzg w kontekscie publicznym i prywatnym. Utowarowienie informacii.
Definiowanie informacji z perspektywy réznych obszardw teorii i praktyki. Informacja
jako obiekt badan w poszczegdlnych dyscyplinach naukowych.
B Tradycyjne i cyfrowe tancuchy dystrybucji. Skutki dezintermediacji. Strategie i modele K_WO05, K_W09, K_U01,
18. CKafr;gifA)I/erstrybucy dystrybucji cyfrowej. Podobienstwa i roznice w dystrybucji cyfrowej ksigzek, muzyki, K_UO5, K_U12, K_KO05
4 ] filmow oraz gier.
Komunikacia w Historia przemian kluczowych firm technologiczno-medialnych dziatajacych w srodowisku | K_W07, K_U04, K_UO05,
19, érodowiskuJ cyfrowym. Uwarunkowania rozwoju produktow i ustug cyfrowych stuzgcych komunikacji K_U06, K_U08, K_K04
cvfrowvm cyfrowej. Rola konsumentow jako odbiorcow i wspottworcow tresci. Jezyk nowych
Y Y mediow. Zasady, zwyczaje i ograniczenia obowigzujace w zakresie komunikacji cyfrowej.
Wyktad: Definicje procesu komunikacji spotecznej. Cechy, funkcje i formy komunikacji K_W04, K_U06, K_KO02
. i spotecznej. Procesy komunikowania sie w spofeczenstwie. Komunikacja masowa (cechy
20. | Komunikacja w - : . . : = . )
N procesu komunikowania masowego, zasady dziatania i funkcje mediow). Komunikowanie
teorii i praktyce . . . . . . :
miedzykulturowe. Propaganda i reklama jako formy komunikowania. Zasady wywierania
wpltywu spotecznego - wprowadzenie.
Konwersatorium: Sztuka stuchania (stuchanie bierne i aktywne). Komunikacja K_W02, K_W07, K_U04,
. . niewerbalna. Mowa ciata. Bariery komunikacyjne. Sztuka skutecznego porozumiewania K_U08, K_U12,
Komunikacja w A . - . g L . s
21. o sie. Cwiczenia w zakresie komunikacji w mowie - umiejetnosci prezentacji i
teorii i praktyce Loon i X : . D .
autoprezentacji. Cwiczenia w zakresie komunikacji w pismie - sztuka formutowania
podstawowych komunikatéw. Komunikowanie tradycyjne a komunikowanie cyfrowe.
Komunikacia Cele i zadania komunikacji wizualnej. Stosowane $rodki wyrazu. Kultura wizualna a K_W02, K_W05, K_U04,
22. : ] projektowanie graficzne. Komunikacja wizualna w projektowaniu publikacji. Podstawowe | K_U08, K_K03
wizualna . ) , .
zasady ksztattowania komunikatéw wizualnych.
. Anglojezyczna terminologia stosowana w odniesieniu do mediéw, udostepniania K_W02, K_U01, K_UO08,
Konwersatorium inf L okt ; blikacii d ictw i bud Ksiazki , i f K Ul2
23. | terminologiczne informacji i projektowania publikacji, wydawnictw i budowy ksiaz i (zarowno jej formy _
. . : fizycznej, jak i uktadu tresci); cwiczenia i zadania z wykorzystaniem wspomnianej
(jezyk angielski) . -
terminologii.
>4 Ksigzka w _ Wyktad: Media i ich systemy. Krytyczna analiza wspoétczesnych zjawisk medialnych (m. K_W01, K_WO05, K_W08,
* | ekosystemie in. determinizm technologiczny, konserwatyzm kulturowy, remediacja i kultura K_U04, K_KO01
dic
mediow
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konwergencji). Kulturowe i rynkowe aspekty funkcjonowania medidow. Znaczenie
transmedialnosci i kultury uczestnictwa dla wspdtczesnego rynku medidow.

Konwersatorium: Formy obecnosci ksigzki konwencjonalnej w srodowisku cyfrowym.

K_wW01, K_W05, K_U01,

Ksigzka w Wspdtczesni uzytkownicy medidw i ich cross-medialne zachowania. Sieciowe K_U07, K_KO01
25. | ekosystemie spotecznosci uzytkownikéw mediéw. Sposoby wykorzystywania tresci ksigzkowych
mediow (tekstéw literackich) w realizacjach filmowych i growych. Struktura opowiesci
transmedialnej i ranga jej poszczegdélnych komponentéw.
Podstawowe pojecia kultury jezyka. Warianty w normie i ich typy. Innowacje jezykowe i K_W02, K_U04, K_U06,
26. | kultura i kryteria ich oceny. Btedy wewnatrz- i zewnatrzjezykowe. Postawy Polakéw wobec K_U07, K_K04
jezyka . g s : c - o i,
jezyka. Poprawnosc jezykowa w zakresie sktadni, fleksji, ortografii i interpunkcji na
przykfadach zaczerpnietych z réznych rodzajow tekstow.
Metody badan Projektowanie badan ilosciowych i jakosciowych. Zbieranie, przetwarzanie i analizowanie | K_W02, K_W08, K_U02,
27. | jakos$ciowych i danych. Podejscia i paradygmaty badawcze. Triangulacja metod. Etyka w badaniach K_U03, K_U06, K_01
ilosciowych ilosciowych i jakosciowych. Ograniczenia badawcze.
Etnografia tradycyjna i cyfrowa - historia badan. Etnografia wirtualna jako metoda K_W08, K_U01, K_Uo02,
28. | Netnoarafi badan na potrzeby nauki i biznesu. W laboratorium badacza nauk spotecznych (metody, K_U03, K_U12, K_KO01
grafia . s ) X . o o
narzedzia, techniki). Zbieranie, przetwarzanie, analiza i wizualizacja danych.
Kontekstualizacja danych. Ograniczenia badawcze. Etyka w badaniach etnograficznych.
Definicja i zatozenia networkingu. Nawigzywanie relacji biznesowych. Zasady i sposoby K_WO07, K_W09, K_UO05,
29. | Networking budowania sieci kontaktéw biznsesowych. Wykorzystanie networkingu w rozwijaniu K_U11, K_KO05
wilasnej kariery. Wptyw internetu i jego transformacji na rozwéj networkingu.
Obszary badan jakosci informacji. Informacja i atrybuty jej jakosci. Metody i narzedzia K_W01, K_W05, K_u01,
30. | Ocena jakosci pomiaru jakosci informacji elektronicznej. Manipulacja informacjg w sieci (fake news, K_U02, K_U08, K_UQ9,
informacji deepfakes itp.). Kryteria ewaluacji jakosci informacji a weryfikacja prawdziwosci K_KO03
informacji.
Otwarta nauka i otwarta kultura - historia, cele, gtdwne zatozenia. Wptyw otwartej nauk | K_W02, K_W05, K_W10,
i otwartej kultury na rozwdj nauki, gospodarki i spoteczenstwa. Zalety i problemy K_U06, K_KO01
31. | Otwarta nauka i wigzace sie z otwartoscig poszczegolnych komponentéw otwartej nauki (m.in. Otwarty
kultura Dostep, Otwarta Infrastruktura, Otwarte Dane, Otwarta Ewaluacja, Open Source,
Otwarta Edukacja, Nauka Obywatelska) i otwartej kultury (m.in. Otwarte Zasoby
Kultury).
Podstawy Wyktad: Kompozycja wydawnicza ksigzki. Organizacja pracy wydawnictwa. Wspdtpraca K_W02, K_WO05, K_U04,
32. edytorstwa redakcji z innymi dziatami. Uktad typograficzny ksigzki. Sktad i ortotypografia. Prepress, | K_U09, K_K01

press i postpress.
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Konwersatorium: Kompozycja wydawnicza ksigzki. Organizacja pracy wydawnictwa.

K_W02, K_W05, K_U01,

33. zgdfgfg&a Wspbtpraca redakcji z innymi dziatami. Uktad typograficzny ksiazki. Skfad i K_U06, K_U07, K_KO01
y ortotypografia. Prepress, press i postpress.
Podstawowe pojecia z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach (noksim), ich K_W01, K_W04, K_U02,
definicje, przedmiot, zakres i struktura w ujeciu teoretykdéw obcych i polskich. Znaczenie | K_U04, K_KO03
ksigzki i innych mediéw jako srodka przekazu mysli ludzkiej na przestrzeni dziejéw.
Podsta\_/vy n“auk ° Elementy teorii komunikacji spotecznej i medialnej, kierunki badawcze w kraju i za
34. kon;unlka_CJ_l granicg, instytucjonalizacja i organizacja noksim. Specjalistyczne towarzystwa naukowe
?:d?aczgej ! oraz czasopisma z zakresu noksim. Metody i zrédta do badan noksim, w tym szczegdlnie
bibliologiczne i informatologiczne. Wzajemne relacje i powigzania miedzy noksim i
innymi naukami spotecznymi i humanistycznymi. Miejsce problemoéw z obszaru
komunikacji spotecznej i mediéw w catym toku ksztatcenia PCIS.
Wyktad: Cele i zadania wspotczesnej typografii oraz jej przemiany na przestrzeni K_W02, K_U04, K_KO03
wiekow. Pismo jako podstawowy srodek wyrazu w typografii. Mikrotypografia — czynniki
35. | Podstawy typografii | wptywajace na estetyke i czytelnoé¢ sktadu. Makrotypografia — czynniki wplywajace na
funkcjonalnosc i estetyke catego projektu. Kompozycja w projektowaniu. Wybitni graficy
i ich projekty.
Laboratorium: Doskonalenie umiejetnosci projektowania publikacji w programie K_W01, K_U04, K_U09,
36. | Podstawy typografii | InDesign (lub innym wskazanym przez prowadzacego programie) z poszanowaniem K_KO03
zasad typografii.
Praca w programie In Design. Wykorzystanie program komputerowego pakietu Adobe w | K_WO05, K_U09, K_KO03
37. Praca w programie projektowaniu publikacji. Kompozycja, uktad graficzny. Sktad i tamanie. Wektor. Raster.
inDesign Fonty. Kolumny. Ramki tekstowe. Ramki ilustracyjne. Wrap. Grep. Impozycja.
Przygotowanie do druku. Ocena jakosciowa ukonczonego projektu.
Ogodlne zasady ttumaczenia tekstow; kontekst (kulturowe, intertekstualny) w procesie K_W05, K_W08, K_U03,
38. | Praca z przektadem | przektadu; ttumaczenie i adaptacja terminéw specjalistycznych, nazw wiasnych i K_U07, K_U08 K_U10,
~elementéw kulturowych”; stylesheet i adaptacja odwotan bibliograficznych. K_K02
Wstep do prawa cywilnego. Podmioty i przedmioty prawa. Petnomocnictwo. Wtasnos¢ a K_W10, K_U03, K_KO01
Praktvczne aspekt posiadanie. Przedawnienia, itp. Pracownik w firmie, wybrane zagadnienia z prawa pracy.
39. Y pexty Wybrane zagadnienia z prawa rodzinnego i opiekunczego z elementami prawa
prawa spadkowego. Wybrane zagadnienia z prawa administracyjnego. Wybrane zagadnienia z
postepowania administracyjnego.
40. | prawo autorskie Wprowadzenie do prawa autorskiego. Przedmiot ustawy. Pojecie dzieta i opracowania. K_W10, K_U03, K_KO01

Podmiot ustawy. Uprawnienia i obowiazki wspottwdrcow. Pojecie dzieta zbiorowego.
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Prawa osobiste. Prawa majatkowe. Ochrona praw autorskich. Wygasanie praw
majatkowych. Dozwolony uzytek. Prawo autorskie w Internecie. Organizacje zbiorowego
zarzadzania prawami autorskimi.

Zrédia prawa autorskiego oraz prawa Internetu - krajowe, unijne, miedzynarodowe.
Ochrona i naruszenie praw witasnosci intelektualnej w Internecie - zagadnienia

K_W10, K_U03, K_K01

41. | prawo w Internecie wprowadzajace. Ochrona i naruszenia praw autorskich w sieci. Dozwolony uzytek w
sieci. Odpowiedzialno$¢ za naruszenie praw autorskich w sieci. Ochrona programow
komputerowych.
42 Proj.ek.towanie _ Rastrowa i wektorowa grafika komputerowa. Wykorzystanie narzedzi komputerowych w | K_W01, K_U04, K_KO05
- | grafiki (rastrowa i projektowaniu graficznym. Ocena jakosciowa projektéw graficznych.
wektorowa)
P . Problematyka wybranych form lub typéw publikacji mieszczacych sie w zakresie K_WO05, K_U04, K_K02
43. rzedmiot do X o, . . . P ’ )
uniwersum pismiennictwa. Analiza funkcji, wartosci informacyjnych, walorow
wyboru T . .
estetycznych w ujeciu historycznym i/lub wspdtczesnym.
P . Szczegodtowa analiza wybranych aspektdow publikowania w ujeciu historycznym i/lub K_WO05, K_U04, K_K02
44. rzedmiot do ‘1 Dosk leni . L , ¢ 3 i dvstrvb ;
wyboru wspotczesnym. Doskonalenie znajomosci procesow wytwarzania i dystrybuowania
komunikatow okreslonego typu.
45. | Przedmiot do Wybrane kulturowe aspekty komunikacji z uwzglednieniem okreslonych uwarunkowan K_W06, K_UO05, K_K02
wyboru przestrzennych, czasowych, jezykowych, technologicznych.
46. | Przedmiot do Poszerzanie wiedzy i doskonalenie umiejetnosci w zakresie wybranych zjawisk K_W09, K_U11, K_KO01
wyboru zwigzanych z funkcjonowaniem na wspoétczesnym rynku pracy.
Etapy procesu informacyjnej digitalizacji edytorskiej. Omoéwienie dziatania wybranego K_W02, K_WO05, K_WO06,
Przetwarzanie programu do pracy z tekstem odrecznym i starodrukami. Przygotowanie materiatu K_U01, K_U04, K_UQ9,
47. | danvch w procesie zrédtowego (edycja plikow po skanowaniu). Rozpoznanie tekstu (OCR) w programie K_KO1, K_K04
anych w p ABBYY FineReader. Eksport do formatéw prezentacyjnych (PDF, EPUB, DOC). Edycja
digitalizacji .y ) . . L . .
plikbw PDF oraz EPUB: generowanie spisu tresci, przygotowanie metadanych i
ostatecznych plikow prezentacyjnych.
R . Tekst jako spdjny twoér jezykowy. Kompozycja i segmentacja tekstu. Kryteria i zasady K_W05, K_U07, K_UO08,
48. edakcja i korekta s . . ) . , .
poprawnosci jezykowej. Zasady opracowania redakcyjnego i korekty tekstéw w jezyku K_K04
tekstu . . ! hy .
polskim. Opracowanie redakcyjne réznych typow tekstu.
49. Rynek ksiazki w Geografia globalnego rynku ksigzki (kraje lideréw, sektory, najwazniejsze podmioty, K_W05, K_ W07, K_UO01,

Polsce i na sSwiecie

stowarzyszenia branzowe). Historia przemian na globalnym rynku ksigzki (,Wielka
Pigtka” — historie wydawnicze, przemiany formatdéw, fancuchy dystrybucji, rézne modele

K_U06, K_K02
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wydawnicze, narzedzia promocji ksigzki). Polski rynek ksigzki wczoraj i dzi$ (struktura,
dystrybucja, promocja i czytelnictwo).

Rynek wydawniczy

Zrédha informacji o polskim rynku wydawniczym. Rok 1989 jako poczatek ksztattowania

K_W03, K_U01, K_UO05,

50. | - aspekty sie komercyjnego rynku ksigzki. Umowy autorskie. Kalkulacja publikacji. Kalkulatory K_U09, K_KO01
praktyczne online.
Rynek V\{ydawniczy Rynek ksigzki i e-ksigzki w réznych krajach, sektory, tendencje. Zmiany w procesie K_W02, K_W03, K_U01,
51, | Wanglojezycznych | wydawniczym. Self-publishing. Nowi gracze na rynku ksiazki. Bestsellery. Uksztattowanie | K_U03, K_U05, K_U06,
zasobach edytorskie wspdtczesnych publikacii. K_U08, K_U10, K_K02
internetowych
Specyfika pracy naukowej. Wybdr problemu badawczego. Metodologia. Etyka pracy K_W01, K_W02, K_W04,
Seminarium naukowej. Zrodta informacji. Selekcja i interpretacja zrédet. Struktura pracy, konspekt. K_WO05, K_W08, K_W10,
52. hcenciackie Tezy pracy i pytania badawcze. Zasady edytorskie. Aparat pomocniczy. K_U01, K_U03, K_U04,
L K_U06, K_U07, K_U10,
K_U11, K_KO1, K_K02
Wspbdtpraca z wykorzystaniem narzedzi sieciowych. Kategorie aplikacji wspierajgcych K_W07, K_W09, K_U09,
53, | Sieciowe srodowisko | wspdtprace zespotowa. Prawa dostepu i bezpieczenstwo danych w Srodowisku K_U12, K_K03
pracy sieciowym. Wspottworzenie i zarzadzanie harmonogramami. Narzedzia komunikacji.
Narzedzia zarzadzania projektami.
Publiczno$¢ medialna (typy, potrzeby i zachowania). Funkcje mediéw z perspektywy K_W04, K_W07, K_U01,
Spoteczne uczestnikéw procegéw komunikacyjlnych. Teorie i koncepcje oddziatywania medidw. ] K_U07, K_U08, K_KO03
54. | oddziatywanie Uzytkowanie mediow a ,umys’fowosc cz’rO\{vieka. Afektywne aspekty uZYtkowania mediow.
mediow Miejsce mediow w okreslpnych zbiorowosciach spo’recz'nych (spoteczenstwo
konsumpcyjne, spoteczenstwo informacyjne, spoteczenstwo sieciowe itp.). Media
cyfrowe jako narzedzia manipulacji i dewastacji relacji spotecznych.
Spotecznodci Historia i filary Wikipedii. Role i hierarchia uzytkownikéw. Wikimedia Commons i prawa K_W05, K_U01, K_U05,
55. wspbipracy - autorskie. Interfejs. Tworzenie i edytowanie haset - zalecenia edycyjne. Wikietykieta. K_U07, K_U09, K_K01,
Wikipedia Poréwnanie jakosci haset na réznych wersjach jezykowych Wikipedii. K_K04
Manipulacja, perswazja i wywieranie wptywu - definicje. Etyczne aspekty manipulacji i K_W02, K_U01, K_U06,
Techniki wywierania perswazji. Podstawowe mechanizmy wywierania wptywu. Zasady perswazji wedtug K_U12
56. wot Roberta Cialdiniego. Jezyk i obraz — narzedzia wywierania wptywu. Wywieranie wptywu
prywd jako celowe oddziatywanie na zachowania i postawy odbiorcow na przyktadzie rynku
ksigzki. Wybrane narzedzia wywierania wptywu w mediach cyfrowych.
=5 | Twércze pisanie - Normy poprawnosciowe i stylistyczne jezyka polskiego. Normy gatunkowe tekstéw K_W02, K_WO05, K_U06,

warsztaty

publicystycznych i literackich. Podstawy wtasciwej kompozycji tekstéw i prowadzenia

K_U07, K_U08, K_KO01,
K_KO02

19




narracji. Wspotczesna twoérczosc kulturalna (literatura, filmy, gry, muzyka, teatr).
Charakterystyka wspétczesnych odbiorcow.

UI/UX - User Projektowanie optymalnie uzytecznych systeméw UX z uwzglednieniem narzedzi K_W02, K_WO05, K_U02,
58. | Interface/User technologicznych oraz potrzeb odbiorcow produktu cyfrowego (User Experience Design). | K_KO05
Experience Prowadzenie badan jakosciowych i ilosciowych, budowanie strategii produktu cyfrowego.
Zasady tworzenia tekstéw uzytkowych przeznaczonych do publikacji w sieci. Roznice K_WO05, K_W08, K_U04,
59. | Webwritin (jezykowe, kompozycyjne, formalne) miedzy publikacjami przeznaczonymi do internetu K_U08, K_K01
a tradycyjnymi. Najczesciej popetniane w komunikacji internetowej btedy.
Charakterystyka garunkow tekstéow internetowych. Webwriting a marketing internetowy.
Wyktad: Kultura - historia pojecia, podstawowe definicje, szerokie i waskie ujecie K_W01, K_W02, K_U02,
kultury. Teoria kultury oraz proces rozwoju antropologii kulturowej. Historyczne i K_U06, K_K04
60. | wiedza o kulturze wspotczesne metody i narzedzia stuzace badaniu kultury. Kultura, kontrkultura,
subkultura. Stereotypy i uprzedzenia jako zjawiska kulturowe. Wspoétczesna kultura
popularna.
Konwersatorium: Sposoby rozumienia pojecia kultura w procesie ksztattowania sie szkét | K_W02, K_W09, K_U02,
61. | Wiedza o kulturze antropologicznych. Cztowiek jako wytwor i tworca kultury. Proces formowania K_U04
tozsamosci kulturowej. Wielokulturowos$¢, globalizacja i hybrydy kulturowe. Praktyczne
badania kultury, jej przejawow i elementéw.
Zwrot wizualny w kulturze i rola obrazu we wspoétczesnym dyskursie. Dobor, weryfikacja | K_W05, K_W07, K_UO01,
62. | Wizualizaci - i interpretacja danych do wizualizacji. Rodzaje wizualizacji. Wspdétczesne tendencje w K_U09, K_K04
ja tresci . - - . . . . . ..
wizualizacji danych i informacji. Wybrane metody narzedzia wizualizacji. Praca nad
trescig i uksztattowaniem edytorskim wizualizacji.
] Rodzaje i struktura publikacji naukowych. Prawo autorskie i etyka w pisaniu tekstéw K_W03, K_W08, K_W10,
63. Wprowadzlfnle do naukowych. Etapy pracy nad tekstem naukowym. Metody gromadzenia i opracowania K_U01, K_U02, K_U04,
pracy naukowe] materiatu badawczego. Zasady redagowania tekstu naukowego. K_U08, K_K01
Pojecie grafiki uzytkowej, jej typologia i funkcje. Grafika wydawnicza (w réznych typach | K_W02, K_U06, K_UO08,
. : edycji np. literatura piekna, podreczniki, ksigzki informacyjne, ksigzki uzytkowe, K_U11, K_KO03
64. W_spo%czesna grafika czasopisma, ksigzka dla dzieci, ksigzka obrazkowa). Grafika reklamowa/ilustracja w
uzytkowa . . : . . g .
biznesie (zastosowanie, wspotczesne trendy). Tworczos¢ wspoétczesnych uznanych
polskich artystéw grafikow.
Podstawowe pojecia marketingu. Zadania zarzadzania marketingowego. Analiza rynku K_W02, K_U01, K_U08,
65. | Wstep do konsumenckiego i rynku przedsiebiorstw. Budowanie i pozycjonowanie marki. Ustalanie K_U12, K_KO05
marketingu strategii produktu i strategii cenowych. Zarzadzanie komunikacjg masowq i komunikacjg

osobista.
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Wprowadzenie do problematyki (podstawowa terminologia, prekursorzy). Problemy
zwigzane z wyszukiwaniem informacji (m.in. przecigzenie informacyjne, problem filtracji
danych, banki informacyjne). Architektura informacji i jej wptyw na sposoby
wyszukiwania informacji. Metadane i ich znaczenie w procesie wyszukiwania informacji.

K_W05, K_wW08, K_U01,
K_U3, K_KO01

66. | Wyszukiwanie Wyszukiwarki internetowe, semantyczne, wertykalne. Klasyczne strategie
informacji wyszukiwawcze i ich przydatno$é we wspdtczesnym $rodowisku sieciowym.
Multiwyszukiwarki i narzedzia typu discovery. Formutowanie zapytan informacyjnych i
kategoryzowanie tresci. Wiasciwy dobdr i selekcja zaréwno zrddta, jak i strategii
wyszukiwawczej do rozwigzania problemu.
Wyktad: Geneza i rozwdj zorganizowanych form udostepniania zbioréw publikacji K_W02, K_WO05, K_W0¥&,
Zarzadzanie cy_fro_wych. Strategie tworzen!a sieciowych ko_Iekcji dokumentéw e_Iektro_nicznych o K_U04, K_U09, K_KO03
67. | kolekcjami e- (bl_bllgtekl_ ,cyfrowg, repozytoria Open Access_lt_p.)._ Prqplemy termllnologlczne i d_ef|n|chne
dokumentéw zbiorow pismiennictwa cyfrowego. Procesy digitalizacji dokumentow.IZagadnlenla
prawne i marketingowe zwigzane z sieciowym udostepnianiem zbioréw bibliotecznych.
Ocena jakosci i funkcjonalnosci kolekcji cyfrowych.
Zarzadzanie Laboratorium: Archiwizacja zasobéw internetowych. Systemy zarzadzania bibliotekami K_W05, K_U04, K_U09,
68. | kolekcjami e- cyfrowymi i repozytoriami — wybrane przyktady. Zarzadzanie wiasng kolekcjq K_K04
dokumentéw dokumentdéw elektronicznych na wybranej platformie.
Definicje podstawowych pojeé. Typologie zasobow informacyjnych. Zasoby informacji K_W03, K_WO05, K_U02,
przydatne w branzach zwigzanych z informacjg i mediami - ich zawartos$¢, struktura, K_U04, K_KO03
69. wartosc informacyjna. Elektroniczne i drukowane zrédta bibliograficzne, katalogowe i

Zasoby informacji

faktograficzne o zasiegu krajowym i miedzynarodowym. Otwarte i licencjonowane
zasoby oferujgce dostep do petnych tekstéw. Portale branzowe o tematyce wydawniczej,
medialnej i informacyjnej.
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