PRAKTYKI ZAWODOWE

Publikowanie cyfrowe i sieciowe
Studia I stopnia

Cele praktyki
Poznanie firm dzialajacych na rynku ksiazki, nabycie pierwszych doswiadczen zawodowych
oraz umiejetnosci komunikowania sie ze specjalistami.
Miejsca odbywania praktyki
Wydawnictwa tradycyjne (ksiazkowe i prasowe), firmy produkujace publikacje elektroniczne
(ksiazki, czasopisma, foldery, gry...), platformy internetowe (wydawnicze, ksiegarskie),
biblioteki cyfrowe, dziaty wydawnicze instytucji, firmy prowadzace digitalizacje drukéw
(biblioteki, repozytoria, archiwa).
Program

e (Obszar dziatalnosci firmy, jej struktura (dziaty, stanowiska)

¢ FEtapy procesu wydawniczego (digitalizacji) i osoby odpowiedzialne za ich realizacje
¢ Redagowanie tresci (redakcja merytoryczna, jezykowa i formalno-porzadkowa)

¢ Projekt graficzny i materiat ilustracyjny (redagowanie techniczne)

e Skiad komputerowy, konwersja plikow

e Korekty

¢ Rozpowszechnianie publikacji: wspolpraca z siecig ksiegarska, reklama, publikowanie

w sieci

Uwagi

Przedstawiony program ma charakter og6lny. Prace, do ktérych jest angazowany student, oraz
umiejetnosci, jakie nabywa, zaleza w pewnym zakresie od rodzaju firmy. Wszyscy
praktykanci powinni mie¢ mozliwos$¢ zapoznania sie z dziatalnos$cig konkretnej firmy,
rozmowy z osobami pracujacymi na réznych stanowiskach, poznania kolejnych etapéw prac
nad publikacja. Szczeg6ty organizacyjne (m.in. opiekun, system i miejsce pracy) powinny by¢

ustalone ze studentem przed rozpoczeciem praktyki.



