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Publikowanie cyfrowe i sieciowe

dr Bozena Hojka

Seminarium dotyczy¢ bedzie problematyki z zakresu wspotczesnego edytorstwa, ze
szczeg6lnym uwzglednieniem edytorstwa dziet literackich. Tematy realizowanych prac
poswiecone beda dziejom wydawniczym, uksztattowaniu edytorskiemu oraz promocji wydan
pojedynczych utworow, serii literackich, dorobku wybranych pisarzy oraz standardom edycji
réznych rodzajéw tekstédw literackich, jak np. poezja, dramaty, dzienniki, wywiady,
korespondencja.

Podane przyktadowe tematy majg charakter ogdlny, beda konkretyzowane i zawezane zgodnie
z zainteresowaniami studentow. Mozliwe jest takze zaproponowanie przez studentéw
wtasnych tematow.

Propozycje tematéw prac licencjackich:

1. Dzieje wydawnicze tworczos$ci wybranych pisarzy / wybranych dziet literackich

w Polsce

2. Tomiki poetyckie / dramaty / reportaze / wywiady itp. na wspotczesnym rynku
wydawniczym - analiza repertuaru i/lub formy edytorskiej
Analiza tresciowo-formalna wybranej serii literackiej
Wspéiczesne edycje dziennikéw, pamietnikow i listow w Swietle sztuki edytorskiej
Antologie tekstow literackich - repertuar i forma wydawnicza
Wywiad-rzeka - analiza repertuaru i formy edytorskiej
Dzieta zebrane wybranego pisarza - analiza edycji
Reklama i promocja ksigzki literackiej w nowych mediach (na wybranych
przyktadach)
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dr Dariusz Kardela

Zainteresowania naukowe
1. Biblioteki szk6t wyzszych
2. Nowe technologie w bibliotekach
3. Czytelnictwo
4. Psychologia spoteczna (perswazja, manipulacja, psychologia reklamy, komunikacja
werbalna i niewerbalna)

Przykladowe tematy
1. Strategie marketingowe wybranych wydawnictw /bibliotek w mediach
spotecznosciowych

2. Rozszerzona Rzeczywistos¢ w promociji bibliotek

3. Fake news po ataku Rosji na Ukraine w prasie i mediach spotecznosciowych
4. Wykorzystanie Al w reklamie ksigzki

5. Generatory tekstu a ghost writing

6. Wykorzystanie Al przez biblioteki

7. Recepcja twdrczosci H.P. Lovecraft w Polsce

8. Stosunek generacji Z do czytelnictwa

9. Funkcjonowanie wydawnictw w strukturze publicznych szkét wyzszych

10. ,Fakt” - analiza reklam i nagtéwkéw artykutéw




dr Anna Lubinska

Zainteresowania naukowe
— recepcja wydawnicza i czytelnicza literatury,
— literaturai kultura popularna,
— ksigzka artystyczna XIX-XX wieku,
— promocja ksigzki i czytelnictwa (w tym wykorzystanie nowych mediow),
— promocja medialna instytucji ksigzki (bibliotek i wydawnictw),
— nowe formy KksigzKi,
— popularyzacja nauki.

Proponowane tematy

Podane przyktadowe tematy majg charakter ogdlny, beda konkretyzowane i zawezane zgodnie
z Zainteresowaniami studentéw. Mozliwe (i pozadane!) jest zaproponowanie przez studentéw
wtasnych tematow.

1. Motywy bibliologiczne (zwigzane z ksigzka i bibliotekg) w wybranych utworach
literackich

Dzieje wydawnicze tworczosci wybranych pisarzy w Polsce i na Swiecie
Reklama i promocja ksigzki na wybranych przyktadach

Reklama i promocja instytucji kultury na wybranych przyktadach

Wspéiczesne formy popularyzacji nauki

Media spotecznosciowe jako sposéb promocji wybranej ksigzki/wydawnictwa
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prof. dr hab. Maciej Matwijow

Tematyka prac licencjackich na seminarium zasadniczo obraca¢ sie ma wokét réznorodnych
aspektéw wspotczesnego i niedawno minionego rynku ksigzki w Polsce (po 1990 r.). Dotyczy¢
ona moze:

1. poszczegélnych twércow (autoréw) dziet piSmienniczych - np. recepcja wydawnicza ich
utworow;

2. poszczegolnych wydawnictw - np. ich charakterystyka, formy dziatalnosci, strategia
wydawnicza, repertuar wydawniczy okreslonego wydawnictwa lub wydawnictw;

3. okreslonych rodzajow publikacji (ksigzki, czasopisma) czy segmentéw repertuaru
wydawniczego, dobranych pod katem ich tematyki, formy wydawniczej, miejsca lub
regionu publikacji, sposobu rozpowszechniania lub innych cech - np. analiza wybranego
rodzaju repertuaru wydawniczego;

4. pojedynczych waznych dziet pismienniczych - np. ich dzieje (losy) wydawnicze;

okreslonych serii wydawniczych - np. ich charakterystyka i dorobek;

6. funkcjonowania wspétczesnego rynku ksigzki i réznych aspektéw dziatalnosci
wydawniczej (np. promocja ksigzki), a takze problematyki wspotistnienia mediow i jego
znaczenia dla rynku ksigzki (np. adaptacje filmowe a edycje ksigzkowe);

7. informacji o wspotczesnej produkcji wydawniczej w przestrzeni medialnej, roli mediow
spotecznos$ciowych w promociji ksigzki;

8. roli Internetu w publikowaniu amatorskiej tworczosci literackiej (zjawisko fan fikcji).
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Generalnie tematyka prac dotyczy¢ ma polskiego rynku ksigzki, ale jak najchetniej widziane sa
ujecia poréwnawcze z innymi krajami. Natomiast raczej nie widze miejsca dla tematyki
wytacznie poswieconej grom komputerowym, sztuce ksigzKki, jej uksztattowaniu edytorskiemu
i ilustratorstwu.

Przykladowe tematy prac
1. Recepcja wydawnicza twoérczosci NN w Polsce w latach 2010-2020.
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Dziatalno$¢ wydawnictwa XX w latach 2005-2015.

Analiza czasopisma XX za lata 2018-2023.

Wybrane czasopisma [okreslonego rodzaju, z okres$lonej tematyki] z lat 2018-2023.
Analiza poré6wnawcza.

Ksigzki na temat xx - analiza repertuaru wydawniczego w latach 2018-2023.
Promocja ksigzki w wydawnictwie XX w latach 2018-2023.

Wybrane wydawnictwa zajmujace sie tematyka xx - poréwnanie strategii
wydawniczych.

Promocja [okreslonego segmentu oferty wydawniczej] na rynku ksigzki w Polsce i w
kraju XX - podobienstwa i réznice.

Ksigzki z zakresu xx w repertuarze wydawnictwa xx w latach 1970-2010.

. Wspoétczesne edycje [okreslonego rodzaju publikacji] na polskim rynku w latach 2018-

2023.

Informacja naukowa i bibliotekoznawstwo

dr Agnieszka Lobocka

W ramach seminarium realizowane beda tematy dotyczace czytelnictwa, promociji ksigzki

i czytelnictwa, form pracy z czytelnikiem, ksztattowania wizerunku biblioteki w srodowisku
lokalnym, biblioteki jako ,trzeciego miejsca”, twdrczosci wspotczesnych ilustratorow,
motywow ksigzki, biblioteki i bibliotekarza w literaturze pieknej (grach) oraz inne,
zaproponowane przez studentéw, po uzgodnieniu z promotorem.

Propozycje tematow
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Promocja wybranej biblioteki w srodowisku lokalnym.

Wspotpraca wybranej biblioteki ze $rodowiskiem lokalnym.

Wybrana biblioteka jako przyktad ,,trzeciego miejsca”.

Formy pracy z czytelnikiem w wybranej bibliotece.

Twdrczos¢ ilustratorska wybranego artysty.

Motyw ksigzki (biblioteki, bibliotekarza) w wybranych powiesciach (grach).
Promocja ksigzki (czytelnictwa) w mediach spotecznos$ciowych.




