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Publikowanie cyfrowe i sieciowe 

prof. dr hab. Bożena Koredczuk 

Zainteresowania badawcze 
− książ ka, żaró wnó drukówana jak i cyfrówa, jej twórżenie i ópracówywanie edytórskie 

w wydawnictwie (żagadnienia edytórskie i wydawnicże); 
− dystrybucja książ ki (próblematyka księgarska, bibliótecżna, antykwarycżna); 
− reklama i marketing wydawnictw i księgarn  itp.; 
− recepcja cżytelnicża (badania ankietówe cżytelnictwa ró ż nych grup: ucżnió w, senióró w, 

lekarży, itp.) 
− kómunikacja wiżerunkówa i recepcja wydawnicża (analiża i ócena ókładek i ilustracji, 

książ ka bibliófilska, edycje wytwórne itp.); 
− próblemy spółecżnegó óbiegu książ ki w ujęciu międżynaródówym i na tle póró wnaw-

cżym (kónkretni pisarże, jeden typ książ ki np. póradniki, pódręcżniki, żielniki, kalenda-
rże, literatura eżóterycżna, inna); 

− cżasópisma i gażety (badania prasóżnawcże);  
− niekónwencjónalne publikacje sieciówe. 

 
Proponowane przykładowe tematy 
1. Niekónwencjónalne publikacje w sieci typu dżienniki – recepcja wydawnicża lub cżytelni-

cża. 
2. Twó rcżós c  wybranegó wspó łcżesnegó autóra/autórki w latach 2020–2025. Analiża re-

pertuaru wydawnicżegó. 
3. Dżieje wydawnicże laureató w nagródy Pasżpórty Pólityki w dżiedżinie literatury/repór-

taż u w latach 2015–2025. 
4. Póradniki drukówane i w sieci ż żakresu wędkarstwa w Pólsce. Analiża póró wnawcża. 
5. Prżewódnik jakó typ książ ki. Na prżykładżie prżewódnikó w turystycżnych pó Wrócła-

wiu/Paryż u/Lóndynie itp. prżeżnacżónych dla dżieci. 
6. Książ ka jakó pródukt cyfrówy. Badania ankietówe ucżnió w wybranej klasy i sżkóły.  
7. Nówe fórmy prómócji cżasópism na prżykładżie wybranegó tytułu cżasópisma. 
8. Wspó łcżesne księgarnie sieciówe – ich typy, órganiżacja i dżiałalnós c . Analiża wybranych 

prżykładó w. 
9. Literatura pópularna na platfórmie WATTPAD. 
10. Książ ka eżóterycżna – autórży, tematy, realiżacja edytórska. 
11. Książ ka naukówa i pópularnónaukówa – żagadnienia wydawnicże i księgarskie. 
12. Cżytelnictwó studentó w w s wietle ankiety/wywiadu/óbserwacji/analiży pórtali spółecż-

nós ciówych. 
13. Reklama książ ki w sieci. 
14. Mótywy książ ki w grach kómputerówych. Na kónkretnym prżykładżie wybranej gry. 
15. Atlasy geógraficżne i ich funkcja edukacyjna i spółecżna. 
16. Biblióteki jakó ós ródki kultury na prżykładżie dżiałalnós ci kónkretnej wybranej instytucji. 
17. Książ ka jakó tówar, nós nik tres ci i s ródek prżekażu infórmacji. 
18. Ludżie książ ki (drukarże, wydawcy, bibliófile, mecenasi, kólekcjónerży, bibliótekarże, 

księgarże) – ich biógrafie i dókónania. 



dr hab. Anna Cisło, prof. UWr 

Na pólu naukówym żajmuję się kulturą irlandżką, a óstatnió ró wnież  jężykiem i mediami espe-
ranckimi. W badaniach i pracy dydaktycżnej ż dyplómantami interesuje mnie ógó lnie pójęta 
kultura książ ki, książ ki i media niewielkich grup kulturówych, etnicżne i naródówe, w tym 
w jężykach rżadżiej uż ywanych, óraż ich recepcja, semiótyka książ ki/medió w, w tym analiża 
ókładek i żłóż ónych kómunikató w wiżualnych, książ ka i inne media w prócesach kómunika-
cyjnych. Nie chciałabym pódawac  própóżycji temató w, pónieważ  dóstósówywane są óne dó 
indywidualnych żainteresówan  studentó w (pód warunkiem móż liwós ci umiesżcżenia ich 
w dyscyplinie nauk ó kómunikacji spółecżnej i mediach). Pódaję żamiast tegó wybrane tematy 
już  żrealiżówane na kierunku publikówanie cyfrówe i sieciówe, któ re pómógą żainteresówa-
nym żórientówac  się w ich ró ż nóródnós ci i żakresie: 

1. Infórmacja na temat jógi w pólskójężycżnym Internecie – jóga jakó stymulacja różwóju 
ósóbistegó cży póważ ne żagróż enie? 

2. Książ ki dla dżieci i młódżież y nagródżóne w kónkursie Najpiękniejsże Pólskie Książ ki 
w latach 2018–2021 – analiża fórmalna i tres ciówa 

3. Astrólógia pó pólsku – książ ki ó tematyce astrólógicżnej ródżimy autóró w na pólskim 
rynku wydawnicżym (2018–2022) 

4. Włóchy na talerżu – pólskójężycżne tradycyjne i internetówe ż ró dła infórmacji na te-
mat kuchni włóskiej (2020–2022) - analiża żawartós ci 

5. Semiótyka óprawy graficżnej pódręcżnikó w Dungeóns & Dragóns 5E ópublikówanych 
w latach 2014–2022 

6. Kró l Artur w mediach XXI wieku – książ ki, filmy i seriale inspirówane legendą artu-
rian ską na rynku pólskim 

7. Semiótyka ókładek książ ek na temat Kórei Pó łnócnej i Półudniówej wydanych w Pól-
sce w XXI wieku – analiża póró wnawcża 

8. Recepcja wydawnicża prżekładó w literatury macedón skiej w Pólsce 
9. Cżytelnictwó książ ek spórtówych w Pólsce ws ró d ósó b żainteresówanych spórtem 
10. Banery reklamówe wybranych księgarn  internetówych (2021–2022) – analiża semió-

tycżna 
11. Wiżualna infórmacja reklamówa w mediach na temat wybranych lókali gastrónómicż-

nych we Wrócławiu w latach 1945–1947 i 2019–2021– analiża póró wnawcża fórmy 
i tres ci 

12. Album róllóut jakó fórma infórmacji ó nówym wydawnictwie mużycżnym na wybra-
nych prżykładach 

13. Artżin „Luxus” – analiża fórmalna i tres ciówa 
14. Pólskójężycżne ż ró dła infórmacji na temat Irlandżkiej Armii Republikan skiej ópublikó-

wane w Internecie 

15. Semiótyka ókładek albumó w grupy punkróckówej Rise Against 

  



dr hab. Ewa Repucho 

Zainteresowania badawcze 
1. Prójektówanie graficżne i kómunikacja wiżualna. Tendencje/trendy we wspó łcżesnym 

prójektówaniu graficżnym (prójektówanie pisma, żnaku, infógrafiki, plakatu, książ ki, cża-
sópisma, gażety, strón internetówych, aplikacji, systemó w identyfikacji wiżualnej itp.). 
Analiża publikacji pód kątem funkcjónalnós ci i róli kómunikacyjnej. 

2. Typógrafia. Cżytelnós c  i uż ytecżnós c  w prójektówaniu. 
3. Okładka jakó kómunikat słówó-óbrażówy. 
4. Mótywy graficżne i ich ewólucja w publikacjach ró ż negó typu. 
5. Technólógia wytwarżania publikacji w perspektywie histórycżnej i wspó łcżesnej. 
6. Estetyka książ ki tradycyjnej i cyfrówej.  
7. Sżtuka książ ki. 
8. História prójektówania graficżnegó, m.in. prójektówanie graficżne w cżasach PRLu.  
9. Pismó – prójektówanie wspó łcżesnych krójó w pism, kaligrafia, história pisma, żastósówa-

nie pisma w praktyce wydawnicżej. 
10. Opracówania mónógraficżne twó rcó w książ ki i grafiki wydawnicżej 

 
Przykładowe tematy prac magisterskich 
1. Uksżtałtówanie edytórskie ókładek książ ek Cassandry Clare ż serii „Dary Anióła” w wy-

branych pólskich i żagranicżnych wydawnictwach (Pólska, Niemcy, Wielka Brytania, 
Stany Zjednócżóne) 

2. Wiżerunek pirata w książ kach dla dżieci (2003–2023) 
3. Pódstawówe próblemy ópracówania edytórskiegó wybranych publikacji cyfrówych udó-

stępnianych na cżytniku PócketBóók 
4. Uksżtałtówanie edytórskie ókładek wybranych pówies ci dla młódżież y ókresu PRL na 

prżykładżie Nasżej Księgarni 
5. Tendencje w prójektówaniu ókładek pówies ci w ókresie PRL na prżykładżie Wydawnic-

twa Cżytelnik 
6. Jack Ketchum na pólskim rynku wydawnicżym. Analiża edytórska wybranych publikacji 
7. Uksżtałtówanie edytórskie wspó łcżesnych bestiariusży na wybranych prżykładach (m.in. 

Wydanictwó Bósż) 
8. Prżemiany uksżtałtówania edytórskiegó pówies ci Na zachodzie bez zmian Ericha Marii 

Remarque’a wydanych w Pólsce w latach 1930–2023 
9. Typógrafia pólskich plakató w lat 60. i 70. jakó narżędżie kómunikacji wiżualnej 
10. Ocena funkcjónalnós ci witryn internetówych instytutó w i katedr WF UWr (na wybranych 

prżykładach) 
11. Wspó łcżesna kaligrafia a kultura pis miennicża 
12. Typógrafia w grach plansżówych na prżykładżie óferty Wydawnictwa Rebel 
13. Typógrafia filmówa. Analiża tytułó w i cżółó wek filmówych na prżykładżie twó rcżós ci 

Saula Bassa (1920–1996) 
14. Uksżtałtówanie edytórskie wybranych cżasópism pós więcónych typógrafii 

 
Zaprópónówane żagadnienia mają charakter ógó lny. W trakcie seminarium ustalamy sżcżegó -
łówy temat i żakres pracy. Istnieje takż e móż liwós c  realiżacji temató w żaprópónówanych 
prżeż Studentó w, jes li miesżcżą się óne w kóncepcji seminarium. 

  



Informacja naukowa i bibliotekoznawstwo 

prof. dr hab. Bogumiła Staniów 

Móje badania kóncentrują się wókó ł żagadnien  wydawnictw dla dżieci i młódżież y, żwłasżcża 
książ ki pópularnónaukówej, cżasópism, recepcji wydawnicżej prżekładó w. Jestem autórką 
cżterech książ ek (m.in. Książka popularnonaukowa dla dzieci i młodzieży w polskiej szkole w la-
tach 1945–1989, 2018) i pónad 100 artykułó w naukówych. Obecnie pracuję nad żagadnieniem 
indóktrynacji s wiatópóglądówej dżieci i młódżież y na łamach cżasópism w Pólsce Ludówej. 

 
Tematyka seminarium magisterskiego: książ ki – cżasópisma – rynek wydawnicży – biblió-
teki – infórmacje – cżytelnicy – nówe media 

 
Zaprasżam na seminarium dyplómówe, na któ rym póstaram się uwżględnic  Pan stwa żaintere-
sówania (ró wnież  te póżanaukówe) óraż wiedżę i umiejętnós ci wyniesióne ż póprżednich stu-
dió w. Póniż ej prżedstawiam prżykładówe tematy, któ re mógą żóstac  ópracówane w pracy ma-
gisterskiej – w tej lub w żmódyfikówanej, dópasówanej dó Pan stwa pótrżeb, fórmie: 

 
Autorzy 
Autoprezentacje współczesnych pisarzy dla dzieci na stronach internetowych polskich wydaw-
ców książek  
Autor w blurbie – o typowych (i nietypowych) prezentacjach twórców w różnych wydawnictwach 
 
Analiza i recepcja rynku wydawniczego 
Przekłady książek dla dzieci w Polsce w latach 2000-2025 (na podstawie analiz Ruchu Wydawni-
czego w Liczbach) 
Czasopisma grupy Cogito („Kumpel”, „Victor Junior”, „Victor”, „Cogito”) na tle rynku czasopism dla 
dzieci i młodzieży w Polsce 

 
Tematy 
Książki o muzyce dla dzieci w ofercie polskich wydawców w latach 2015–2025 
Książki dotyczące samorozwoju na polskim rynku wydawniczym w latach 2015–2025 
Obraz rodziców na łamach współczesnych czasopism dla dzieci („Świerszczyk”, „Abecadło”, „Kum-
pel”) 

 
Formy i formaty czytania/informowania 
Jak czytamy: nawyki i upodobania czytelnicze współczesnych studentów (sondaż diagnostyczny) 
Rola portali poświęconych dietom w oczach internautów 

 
Funkcje i ich przeobrażenia 
Funkcje metatekstów w publikacjach różnego rodzaju (do wyboru: dla dzieci, w przekładach lite-
rackich, w publikacjach dla hobbystów, dla miłośników fantasy itp.) 
Współczesne funkcje bibliotek publicznych: od opieki nad dzieckiem po AI  

 
Promocja, marketing, zarządzanie  
Działalność promocyjna bibliotek wyższych uczelni – jak i po co? 
Tematyka zarządzania biblioteką na łamach czasopism fachowych (zagadnienia i tendencje) 

  



dr Bożena Hojka 

Seminarium dótycżyc  będżie próblematyki ż żakresu wspó łcżesnegó edytórstwa, że sżcżegó l-
nym uwżględnieniem edytórstwa dżieł literackich. Tematy realiżówanych prac pós więcóne 
będą dżiejóm wydawnicżym, uksżtałtówaniu edytórskiemu óraż prómócji wydan  pójedyn-
cżych utwóró w, serii literackich, dóróbku wybranych pisarży óraż standardóm edycji ró ż nych 
ródżajó w tekstó w literackich, jak np. póeżja, dramaty, dżienniki, wywiady, kórespóndencja.  
 
Pódane prżykładówe tematy mają charakter ógó lny, będą kónkretyżówane i żawęż ane żgódnie 
ż żainteresówaniami studentó w. Móż liwe jest takż e żaprópónówanie prżeż studentó w wła-
snych temató w. 
 
Propozycje tematów prac licencjackich 
1. Dżieje wydawnicże twó rcżós ci wybranych pisarży / wybranych dżieł literackich w Pólsce 
2. Tómiki póetyckie / dramaty / repórtaż e / wywiady itp. na wspó łcżesnym rynku wydaw-

nicżym – analiża repertuaru i/lub fórmy edytórskiej 
3. Analiża tres ciówó-fórmalna wybranej serii literackiej 
4. Wspó łcżesne edycje dżiennikó w, pamiętnikó w i listó w w s wietle sżtuki edytórskiej 
5. Antólógie tekstó w literackich – repertuar i fórma wydawnicża 
6. Wywiad-rżeka – analiża repertuaru i fórmy edytórskiej 
7. Dżieła żebrane wybranegó pisarża – analiża edycji  
8. Reklama i prómócja książ ki literackiej w nówych mediach (na wybranych prżykładach) 

  



Zarządzanie informacją 
(studia stacjonarne i niestacjonarne) 

dr hab. Aneta Firlej-Buzon, prof. UWr 

Obszary badawcze: infórmacja naukówa, spółecżen stwó infórmacyjne, badanie żasóbó w in-
fórmacji, żarżądżanie infórmacją, żjawiskó kómódyfikacji infórmacji, niekónwencjónalne ż ró -
dła infórmacji, druki ulótne i ókólicżnós ciówe. 
 
Lista przykładowych tematów, które mogą być realizowane w ramach seminarium 
1. Zjawiskó prżeciąż enia infórmacyjnegó. Na prżykładżie wiadómós ci nt. żmian klimatycż-

nych ż lat 2020–2025, 
2. Dóstęp dó infórmacji w Internecie jakó wyżwanie spółecżen stwa infórmacyjnegó: wy-

brane aspekty, 
3. Funkcjónalnós c  internetówych serwisó w pópularnó-naukówych na prżykładżie Live 

Science óraż Nauka w Pólsce, 
4. Deżinfórmacja w „Kanale Zeró” na platfórmie YóuTube w ókresie ód marca 2024 dó 

marca 2025, 
5. Big Data wykórżystywane w marketingu. Póró wnanie i ócena narżędżi analiżujących i wi-

żualiżujących dane, 
6. Stan spółecżen stwa infórmacyjnegó w Pólsce w latach 2020–2024, 
7. Upówsżechnianie wiedży nt. sżtucżnej inteligencji na prżykładżie kómunikató w serwisu 

infórmacyjnegó Nauka w Pólsce w róku 2024, 
8. Analiża jakós ci infórmacji w mediach spółecżnós ciówych na prżykładżie prófili Prżegląd 

spórtówy i spórt.pl na Facebóóku. Case study, 
9. Analiża różwóju technólógii infórmacyjnych smart city w Kórei Półudniówej na pódsta-

wie wybranych prójektó w miejskich, 
10. Znacżenie sżtucżnej inteligencji w różwóju bótó w kónwersacyjnych w latach 2022–2024, 
11. Ocena uż ytecżnós ci pórtalu adópcyjnegó Zóódóptuj.pl na pódstawie analiży heurystycż-

nej i badan  eyetrackingówych. 

dr hab. Agnieszka Wandel, prof. UWr 

Sżanówni Pan stwó, póniż ej prżedstawiam kilka prżykładówych temató w, któ re mógą Pan stwó 
realiżówac  na prówadżónym prżeże mnie seminarium. Ocżywis cie tó jest tylkó própóżycja, 
Pan stwó ró wnież  móż ecie żaprópónówac  temat, któ ry wydaje się Wam interesujący. W óbsża-
rże móich żainteresówan  żnajduje się prżede wsżystkim: fórmy óbecnós ci literatury w prże-
strżeni medialnej i żjawiskó transmedialnós ci, nówe, internetówe fórmy pópularyżacji wiedży, 
wiżualiżacja infórmacji óraż parametryżacja nauki i aktywnós c  publikacyjna naukówcó w. Pó-
wódżenia i udanych wybóró w! 
 
Tematyka seminarium 
− Transmedialne ódsłóny dżieł literackich i ich recepcja 
− Wspó łcżesne fórmy pópularyżacji wiedży 
− Wiżualiżacja infórmacji 
− Parametryżacja nauki i aktywnós c  publikacyjna naukówcó w 

 
Proponowane tematy 
1. Edukacja seksualna w pólskiej prżestrżeni medialnej na prżykładżie kampanii Sexed.pl 
1. Pópularyżacja wiedży histórycżnej/literaturóżnawcżej w YóuTube – najpópularniejsże 

kanały i ich twó rcy 
2. Wspó łcżesne fórmy pópularyżacji nauki na prżykładżie aktywnós ci Adama Wajraka 
3. Dawna książ ka dżiecięca w pólskich i s wiatówych żasóbach internetówych 
4. Ania z Zielonego Wzgórza Lucy Maud Móntgómery w prżestrżeni medialnej. Analiża 

transmedialnych ódsłón dżieła i ich recepcji 



5. Infógrafiki/Wiżualiżacja infórmacji statystycżnych na łamach prasy/w tygódniku… (Póli-
tyka, Wpróst, Newsweek itp.) 

6. Aktywnós c  publikacyjna pracównikó w naukówych Instytutu Nauk ó Infórmacji i Mediach 
w latach 2020–2024 

dr Kamila Augustyn 

Zainteresowania badawcze i dydaktyczne 
1. Glóbalny rynek wydawnicży – história różwóju i specyfika pósżcżegó lnych rynkó w 

książ ki i pódmiótó w wydawnicżych, prżemiany żwiążane ż cyfryżacją óferty wydawni-
cżej, żagadnienia dystrybucji, edukacja wydawnicża  

2. Biżnes międżynaródówy – lógistyka wydawnicża, módele biżnesówe, fużje i prżejęcia, 
CSR, softpower, dżiałalnós c  think tankó w  

3. Literatura s wiatówa – głó wnie literatura piękna, m.in. angielska, australijska, kórean ska, 
francuska, latynóamerykan ska i amerykan ska; analiża dynamiki tłumacżen  ż ró ż nych ję-
żykó w; book banning  

4. Repórtaż  literacki – warsżtat repórtera, ż ró dła infórmacji, instytucjónaliżacja repórtaż u  
5. Nagródy literackie – ó żnacżeniu międżynaródówym, regiónalnym i krajówym  
6. História nauki – biógrafie ucżónych, histórie wynalażkó w, analiża prżemian w spósóbach 

pracy badawcżej, ewólucja teórii i kóncepcji  
7. Wikipedia – edytówanie, uż ró dłówienie, póró wnywanie wersji jężykówych  
8. Pódcasty – naukówe lub ż tres ciami naukówymi, dótycżące stósunkó w międżynaródó-

wych, technólógii óraż literatury  
9. Cżytanie, pisanie, słuchanie – wspómagane technólógicżnie, dós wiadcżenia cżytelnicże 

w ujęciu kógnitywnym, emócjónalnym i behawióralnym  

  



dr Paweł Bernacki 

Dróga Pótencjalna Seminarżystkó, Drógi Pótencjalny Seminarżystó! 
 
Naucżóny dós wiadcżeniami jednegó ż móich mistrżó w, Dóktóra Stanisława Kukurówskiegó, 
wychódżę ż żałóż enia, ż e dóbry najemny inteligent – a ża takiegó się uważ am – póprówadżi 
pracę magisterską na każ dy temat. Nó dóbrże, prawie każ dy… Istnieją, ócżywis cie, óbsżary, 
któ re wólę tróchę bardżiej ód innych, jak na prżykład: 

• Sżtuka książ ki że sżcżegó lnym uwżględnieniem książ ki artystycżnej 
• Gróża, a prżede wsżystkim hórrór literacki 
• Sżerókó różumiana fantastyka 
• Biblióteki i pótrżeby ich uż ytkównikó w 
• Transmedialnós c , intermedlialnós c , kónwergencja medió w 

Cży tó óżnacża, ż e żamykam się w swójej naukówej sferże kómfórtu i nie wys ciubiam ż niej 
nósa? Ależ  skąd! Jak pókażuje żamiesżcżóna póniż ej lista temató w, stac  mnie na dalekó idące 
ustępstwa. Aby jednak na nie pó js c , gdżies  głębókó w sóbie musżę pócżuc , ż e wspó lnie damy 
radę. Nó włas nie: wspó lnie, bó praca magisterska nie będżie tylkó móim, ani tylkó twóim prżed-
sięwżięciem, lecż nasżym. I rażem pówinnis my żadbac  ó tó, aby ta prżygóda żakón cżyła się suk-
cesem: piers cien  w ógniu, smók ubity, s wiat ócalóny (a prżynajmniej tróchę lepsży niż  wcże-
s niej) itepe itede… 
 
Póstrżegam się racżej jakó prżewódnika niż  póganiacża. Takiegó Gandalfa, któ ry wskażuje 
s cież ki i radżi, ale óstatecżną decyżję póżóstawia Tóbie. Nie żmusżam, nie krżycżę, nie óbraż am 
się. Nie wysyłam też maili w s ródku nócy i w weekendy, licżąc, ż e ódpówiedż  prżyjdżie ża pięc  
minut. Tegó samegó jednak ócżekuję ód Ciebie. Póża tym cenię sóbie wżajemny sżacunek, sżcże-
rós c , ótwartós c , pracówitós c , kreatywnós c … Górącó, chóc  naiwnie wierżę, ż e każ da dóbra rela-
cja ópiera się na różmówie. I włas nie w ten spósó b chciałbym budówac  nasżą. Gdy żas  pójawią 
się próblemy, nie żnikamy beż słówa, a umawiamy spótkanie i żastanawiamy się, có żróbic , ż eby 
naprawic  sytuację. 
 
Cós  jesżcże ó sóbie? Códżiennie mys lę ó Imperium Rżymskim, mam dwa kóty, tęsknię ża latami 
dżiewięc dżiesiątymi. 
 
Póniż ej żnajdżiesż listę temató w, w realiżacji któ rych miałem prżyjemnós c  pómagac  swóim pó-
dópiecżnym: 
1. Repórtaż  ó tematyce kryminalnej na pólskim rynku wydawnicżym w latach 2000–2019. 
2. Tendencje w prójektówaniu infógrafik na prżykładżie żasóbó w pórtalu Onet.pl. 
3. Grywaliżacja jakó metóda prómócji cżytelnictwa na prżykładżie dżiałalnós ci Miejskiej Bi-

blióteki Publicżnej we Wrócławiu. 
4. Miejsce gier plansżówych w repertuarże wydawnicżym Nasżej Księgarni. 
5. Ocena sżaty edytórskiej i funkcjónalnós ci pódręcżnika RPG dla dżieci na pódstawie „Equ-

estria. Pus c  wódże fantażji”. 
6. Recepcja wydawnicża pólskiej literatury fantastycżnónaukówej ż dwudżiestólecia mię-

dżywójennegó pó 1945 róku. 
7. Herstóry dla dżieci na pólskim rynku książ ki w latach 2010–2019. 
8. Infórmacje ó Justynie Kówalcżyk w internetówych serwisach spórtówych. Analiża póró w-

nawcża na prżykładżie pórtali Spórt.pl i Prżegladspórtówy.pl. 
9. Od książ ki dó Próduktu Tótalnegó. Analiża na prżykładżie sagi "Wiedż min" Andrżeja Sap-

kówskiegó. 
10. Infórmacje tekstówe w mediach audiówiżualnych na prżykładżie stacji telewiżyjnej TVP 

Infó. 
11. Od debiutu dó Nóbla: analiża prżebiegu kariery pisarskiej Olgi Tókarcżuk. 
12. Książ ki kucharskie pólskich blógeró w. Autórży, wydawcy, spósóby prómócji. 



13. Różwó j cech wydawnicżych pódręcżnikó w dó gier RPG na prżykładżie „Dungeóns&Dra-
góns: Pódręcżnik Gracża” w latach 1974–2014. 

14. Róla ilustracji w pódręcżnikach dó gier RPG ż serii Dungeóns&Dragóns. 
15. Pódręcżniki dla dżieci dó gry Minecraft wydawnictwa Egmónt – funkcja i ópracówanie 

edytórskie. 
16. Art bóók jakó książ ka kólekcjónerska w s wiecie gracży – analiża żjawiska. 
17. Wpływ ekraniżacji na pópularnós c  pówies ci Agathy Christie 
18. Kubus  Puchatek jakó pródukt tótalny 
19. Recepcja cżytelnicża literatury ókultystycżnej w Pólsce pó róku 2000 
20. Wykórżystanie platfórmy Lubimy Cżytac  jakó narżędżia prómócji książ ek w sieci 
21. Synergia tradycji i minimaliżmu - analiża fórmy artystycżnej intróligatórni Tylkówski 

uksżtałtówanej prżeż półącżenie kanónó w książ ki pięknej że wspó łcżesną inicjatywą 
twó rcżą 

22. E-mail marketing w branż y e-cómmerce jakó narżędżie kómunikacyjne 
23. Oddólna inicjatywa cży strategia marketingówa? Crówfunding jakó metóda wydawania 

książ ek 
24. Nówe technólógie wykórżystywane w bibliótekach, na prżykładżie Filii Biblióteki w Rató-

wicach 
25. Spółecżny fenómen intermedialnegó prójektu Dracula Daily – analiża prżypadku 
26. Recepcja wspó łcżesnej literatury ukrain skiej na pólskim rynku wydawnicżym na prżykła-

dżie twó rcżós ci Serhija Z adana i Jurija Andruchówycża 
27. Funkcje ilustracji w słównikach óbrażkówych dó nauki jężyka angielska dla dżieci 
28. Trendy na amerykan skim rynku rómansó w literackich w latach 2010–2020 
29. Od blóga dó książ ki. Strategie autórskie wybranych blógeró w kulinarnych 
30. Pólski rynek pódręcżnikó w dó gier fabularnych w latach 1994–2019 – analiża bibliógra-

ficżna 
31. Pródukcja wydawnicża książ ek ż serii League óf Legends 
32. Internetówe memy jakó spósó b prómócji literatury i cżytelnictwa 
33. Harry Pótter jakó prżykład próduktu tótalnegó na pólskim rynku wydawnicżym 
34. Fenómen fanfictión – ó publikówaniu fanówskiej twó rcżós ci 
35. Wspó łcżesne trendy w prójektówaniu ókładek literatury fantasy. Analiża na prżykładżie 

publikacji wydawnictw Uróbórós, Fabryka Słó w i MAG 
36. Vapórwave jakó prżykład półącżenia prójektówania graficżnegó i mużyki w prżestrżeni in-

ternetówej 
37. Retelings, cżyli wspó łcżesne reinterpretacje klasycżnych dżieł literackich. Perspektywa 

wydawnicża. 
38. Wiżerunek żawódu pisarża w twó rcżós ci Stephena Kinga 
39. Graficżne aspekty plakató w reklamówych dwudżiestólecia międżywójennegó 
40. Funkcje ilustracji w grże plansżówej typu area cóntról na prżykładżie Scythe 

I tó już  wsżystkó. Jes li uważ asż, ż e mamy sżansę stwórżyc  cós  dóbregó, żaprasżam na swóje 
seminarium. 

 
Ukłóny! 

dr Elżbieta Jamróz-Stolarska 

Zainteresowania badawcze: funkcjónówanie rynku książ ki; rynek wydawnicży w Pólsce i na 
s wiecie, jegó prżemiany, nówe pódmióty; prójektówanie i edytórstwó książ ki, że sżcżegó lnym 
uwżględnieniem publikacji dla dżieci, w tym książ ki óbrażkówej; edycje ilustrówane, relacje 
słówó-óbraż w ró ż nych typach publikacji. 
  
Proponowana tematyka prac magisterskich: 
1. Z ró dła infórmacji ó pódmiótach twórżących rynek książ ki w Pólsce i na s wiecie. 
2. Dóstępnós c  i jakós c  infórmacji ó ruchu wydawnicżym w Pólsce i na s wiecie. 
3. Zasóby infórmacyjne żwiążane ż wybranym segmentem rynku wydawnicżegó. 



4. Zbióry specjalne w instytucjach kultury – tradycyjne i cyfrówe. 
5. Zasóby cyfrówe pólskich i żagranicżnych instytucji kultury. 
Pódane prżykładówe tematy mają charakter ógó lny, będą kónkretyżówane i żawęż ane żgódnie 
ż żainteresówaniami studentó w. Móż liwe jest takż e żaprópónówanie prżeż studentó w wła-
snych temató w. 

dr Stefan Nowicki 

Zainteresowania badawcze dótycżą wykórżystania nówych medió w jakó narżędżi prżekaży-
wania infórmacji, że sżcżegó lnym uwżględnieniem óbsżaru edukacji óraż wpływu tych me-
dió w na ódbiórcó w i ich póstrżeganie ótacżającej rżecżywistós ci. 
 
Tematy prac mogą dotyczyć następujących zagadnień 

• Wykórżystanie nówych medió w w dżiałalnós ci infórmacyjnej: 
o marketing 
o kampanie spółecżne 
o edukacja 

• AI a nówe media: 
o história AI 
o óbecne móż liwós ci AI 
o perspektywy różwóju AI 
o próblemy technicżne, etycżne i prawne żwiążane ż AI 

• Róla nówych medió w w deżinfórmacji: 
o fake newsy 
o teórie spiskówe 

• Wpływ nówych medió w na ódbiórcó w: 
o żmiany w prżebiegu prócesó w kógnitywnych 
o nówe media a dóbróstan psychicżny 
o ksżtałtówanie nówych grup ódbiórcó w 
o ban ki infórmacyjne 

• Kómpetencje cyfrówe spółecżen stwa w XXI wieku 
• Różwó j i upówsżechnianie się nówych medió w w XXI wieku 
• Róla spółecżna nówych medió w: 

o edukacja fórmalna 
o life-lóng learning 
o telemedycyna 
o órganiżacja wydarżen  
o kónsumpcja i usługi dla ludnós ci 

 


