Instytut Nauk o Informacji i Mediach Wroctaw, 20 grudnia 2025r.
Uniwersytetu Wroctawskiego

Plac Uniwersytecki 9/13

50-137 Wroctaw

REGULAMIN KONKURSU ,,STUDENCI PROJEKTUJA”
NA PRZYGOTOWANIE MATERIALOW PROMOCYJNYCH
DLA INSTYTUTU NAUK O INFORMACIJI | MEDIACH

§1
Postanowienia ogolne

1. Instytut Nauk o Informacji i Mediach Uniwersytetu Wroctawskiego

(pl. Uniwersytecki 9/13, 50-137 Wroctaw) zwany dalej Organizatorem, ogtasza Konkurs
na przygotowanie materiatu promocyjnego dla Instytutu (np. znak graficzny, grafika,
kolaz, ilustracja, hasto reklamowe w odpowiednim uktadzie typograficznym).

2. Konkurs ma charakter wewnetrzny i trwa od 8 stycznia 2025 r. do 30 kwietnia 2026 r.
3. Prace nalezy sktada¢ do 15 maja 2026 r.

4. Ogtoszenie wynikéw Konkursu nastapi 25 maja 2026 r.

§2
Cele Konkursu, warunki uczestnictwa w Konkursie

1. Celem konkursu jest wytypowanie do realizacji projektéow graficznych promujacych
Instytut Nauk o Informaciji i Mediach.

2. Konkurs jest skierowany do wszystkich studentéw Instytutu Nauk o Informac;ji
Mediach Uniwersytetu Wroctawskiego oraz uczestnikéw studiéow doktoranckich.

3. Do Konkursu mozna zgtasza¢ wytacznie prace wtasnego autorstwa, ktére nie byty
w zadnej formie zgtaszane do innych konkurséw o podobnej tematyce.

4. Kazdy z uczestnikéw moze zgtosi¢ w Konkursie do 5 projektéw.

5. Dopuszcza sie zgtoszenia Projektéw wykonanych przez wiecej niz jedng osobe.
Osoby takie bedg wéwczas oceniane jako zespét.

6. Udziat w Konkursie jest bezptatny i catkowicie dobrowolny.

7. Zgtoszenie Projektu lub Projektéw do Konkursu jest jednoznaczne z
zaakceptowaniem warunkéw niniejszego regulaminu i oéwiadczeniem, ze prace
zgtoszone do konkursu zostaty wykonane osobiscie i nie naruszajg praw oséb trzecich.
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§3
Wymagania dotyczace Projektu

1. Przedmiotem konkursu jest stworzenie: znaku graficznego, grafiki, kolazu lub
ilustracji o charakterze promocyjnym dla INIM UWr. Praca moze mie¢ forme wytgcznie
graficzng, moze réwniez taczy¢ grafike z chwytliwym hastem reklamowym lub zawieraé
wytagcznie hasto promocyjne zaprojektowane w oryginalnej formie typograficzne;.
Projekty powinny by¢ swieze i nowatorskie, a jednoczesnie oddawac charakter
Instytutu, prowadzonych kierunkéw studiéw lub zdobywanej wiedzy — moga dotyczyé
najbardziej intrygujacych i ciekawych jej aspektéw. Dopuszcza sie zaréwno prace
powazne, jak i humorystyczne - liczy sie pomyst, oryginalnos¢ i kreatywna interpretacja
tematu. Uczestnicy moga eksperymentowac z forma, stylem oraz technika graficzna,
pod warunkiem, ze projekt bedzie czytelny i mozliwy do wyeksponowania na réznych
polach eksploatacji: na torbach ptéciennych, kubkach, ulotkach promocyjnych w
formacie A4, na stronie internetowej i w mediach spotecznosciowych. Wazne, aby
prace byty estetyczne, komunikatywne i zapadajgce w pamiegé, a ich przekaz byt spojny
Z misjg Instytutu.

2. Specyfikacja projektu:
- projekt moze by¢ wykonany w dowolnym legalnym programie graficznym,
— pliki powinny mie¢ rozdzielczos$¢ 300 dpi w formacie A4.

3. Zgtoszenie Projektu nastepuje poprzez przekazanie kierownikom Konkursu:
dr hab. Ewa Repucho lub dr Rafatowi Werszlerowi:

- plikéw otwartych i plikdw png lub jpg (droga mailowa),

—wydrukowanej wersji projektu w kolorze w skali 1:1.

§4
Komisja Konkursowa, kryteria oceny projektow

1. Organizator w celu dokonania oceny zgtoszonych Projektéw oraz dokonania wyboru
zwyciezcy Konkursu powotuje 9-osobowg Komisje Konkursowa (zwanej dalej ,,Komisja”)
w sktadzie:

—dr Ewa Repucho - kierownik Konkursu,

—dr Rafat Werszler — z-ca kierownika Konkursu

—dr hab. Agnieszka Wandel, prof. UWr — cztonek Komisji,

—dr Bozena Hojka - cztonek Komisiji,

— prof. Bogumita Staniéw - cztonek Komisji,

—dr Elzbieta Jamroz-Stolarska — cztonek Komisiji,

—dr Jan Kaczorowski — cztonek Komisiji,

—dr Pawet Bernacki — cztonek Komisiji,

—mgr Wojciech Sierzega — cztonek Komisiji,
2. Do zadan Komisji nalezy rozstrzygniecie Konkursu zgodnie z postanowieniami
niniejszego Regulaminu oraz zasadami petnej rzetelnosci przeprowadzonych czynnosci.

3. Komisja dokona rozstrzygniecia Konkursu do dnia 11 maja 2026 r. i tego samego dnia
ogtosi wynik Konkursu na stronie internetowej Instytutu.
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4. Komisja dokona oceny Projektu zgodnie z wytycznymi wskazanymi w 83.

5. Autor badz autorzy nagrodzonej pracy zobowigzuja sie dostarczy¢ oryginalne pliki
graficzne i wyrazajg zgode na ewentualng dalszg modyfikacje w porozumieniu z
Organizatorem.

Komisja Konkursowa dokona wyboru jednego zwycieskiego Projektu (I miejsce). W
przypadku Projektu zgtoszonego przez zespoét za zwyciezce uznaje sie zespoét. Komisja
wytypuje takze po jednym projekcie do Il lll miejsca.

6. W mediach spotecznosciowych Instytutu zostanie ogtoszony réwniez konkurs
publicznosci, w ramach ktérego wszystkie zgtoszone projekty zostang zaprezentowane
w sieci, a studenci beda mogli oddaé na nie swoje gtosy. Autorzy trzech prac, ktére
zdobeda najwiecej gtosow, otrzymajg dyplomy honorowe.

7. Komisja w przypadku powziecia uzasadnionych watpliwosci co do autorstwa
zgtoszonego Projektu moze podjgé decyzje o niedopuszczeniu Projektu do Konkursu.

8. Decyzje Komisji sg niepodwazalne i ostateczne i nie przystuguje od nich odwotanie.

8§85
Nagroda

1. Za zajecia | miejsca Autor Projektu otrzyma nagrode pieniezng o wartosci 1200 zt
brutto (zesp6t otrzyma te sama nagrode do podziatu).

2. Zazajecie Il miejsca Autor otrzyma nagrode pienieznag o wartosci 700 zt brutto
(zespot otrzyma te sama nagrode do podziatu).

3. Zazajecie lll miejsca Autor otrzymaja nagrody pieniezne o wartosci 700 zt brutto
(zespot otrzyma te sama nagrode do podziatu).
4. Nagrode publicznosci bedg stanowity dyplomy honorowe.

5. Nagrody zostang wreczone zwyciezcom podczas uroczystosci Swietowania 70-lecia
INIM w listopadzie 2026 r.

86
Przeniesienie praw autorskich i praw pokrewnych

1. Autor nagrodzonego Projektu o$wiadcza, ze nieodptatnie przenosi na Organizatora
wszelkie majatkowe prawa autorskie i prawa pokrewne, w tym do reprodukowania i
rozpowszechniania Projektu w wybranej przez Organizatora formie na uzytek
promocyjny Konferencji.

§7
Odpowiedzialnosé organizatora i uczestnikow Konkursu

1. Organizator konkursu nie ponosi odpowiedzialnosci za naruszenie jakichkolwiek
przepiséw prawa zwigzanych z projektami zgtaszanymi przez uczestnikéw Konkursu.

2. Organizator Konkursu nie ponosi odpowiedzialno$ci za roszczenia oséb trzecich
dotyczace praw autorskich do zgtoszonych Projektéw.

3
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3. Wszelka odpowiedzialno$é za zdarzenia, o ktérych mowa w ust. 1i 2, ponosza
Uczestnicy Konkursu.

§8
Oswiadczenia uczestnikéow, ochrona danych osobowych

1. Uczestnicy Konkursu zobowiazani sa do przestrzegania postanowien niniejszego
Regulaminu.

2. Uczestnik Konkursu poprzez zgtoszenie Projektu akceptuje postanowienia
niniejszego Regulaminu, jednoczesnie wyraza zgode na przetwarzanie przez
Organizatora jego danych osobowych, zgodnie z Ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 r. o
ochronie danych osobowych, wytacznie w celach zwigzanych z organizacjg Konkursu.

3. Akceptujac niniejszy Regulamin uczestnik Konkursu oswiadcza, ze w przypadku
zwyciestwa w konkursie wyraza zgode na publikowanie i wykorzystywanie zgtoszonego
projektu na potrzeby zwigzane z konkursem oraz celem, w jaki zostat on ogtoszony, na
warunkach opisanych niniejszym Regulaminem.

§9
Postanowienia koncowe

1. Niniejszy Regulamin wchodzi w zycie z chwilg opublikowania go na stronie
www.ibi.uni.wroc.pl.

2. Zaréwno uczestnicy Konkursu, jak i Organizator beda dazy¢ do rozwigzywania
wszelkich sporéw powstatych na tle Regulaminu Konkursu w sposéb ugodowy, na
drodze negocjaciji.


http://www.ibi.uni.wroc.pl/

